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Wer ist der BDKH?
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Als Branchenverband sind wir Kompetenznetzwerk, 

Industrieverbund und Erfahrungsort rund um Kinder-

Hartwarenprodukte im deutschsprachigem Raum.

Wir vereinen mittelständische, inhabergeführte 

Unternehmen mit Start-ups und international tätigen 

Konzernen. Bei uns sitzen Entwicklungsspezialisten, 

Geschäftsführer, Marketingexperten, Techniker, 

Vertriebsleiter, Messeveranstalter und Rechtsanwälte 

zusammen an einem Tisch.

Als BDKH vertreten wir die Interessen unserer 

Mitglieder. Wir stehen für Qualität und hohe 

Standards, für fairen Wettbewerb und die 

Unterstützung des Fachhandels, für ein gutes und 

sicheres Aufwachsen von Kindern, und damit auch für 

nachhaltiges Handeln und Umweltschutz.

Im BDKH tauschen sich Vollmitglieder, 

Schnuppermitglieder und Fördermitglieder aus. 

Der BDKH ist ein wichtiger Landesverband im 

Dachverband ENPC.



Unsere Marken & Unternehmen



Die europäische Ebene
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Als Mitglied im europäischen Dachverband 

European Nursery Products Confederation 

(ENPC) mit Sitz in Brüssel steht der BDKH in 

engem Austausch mit fünf weiteren 

Branchenverbänden europäischer Länder:

England, Italien, Spanien, Frankreich und 

Österreich.

Aktuell wird der Dachverband neu 

ausgerichtet. Der europäische Austausch soll 

über regelmäßige virtuelle und persönliche 

Treffen vertieft werden. Es besteht der 

Wunsch, bei europäischen Themen über die 

ENPC als gesamteuropäischer Verband zu 

agieren.

Die ENPC ist Mitglied des CEN-Netzwerks. 

Der Dachverband setzt sich für qualitativ 

hochwertige und sozialverträglich

hergestellte Produkte ein.

Der BDKH unterstützt mit Beitrags-

zahlungen an den Dachverband die 

Interessen der Kinderausstattungs-

Hersteller bei Entscheidungen der EU-

Gremien; ebenso das bei der AFNOR 

(bislang) angesiedelte Sekretariat für ISO 

bzw. das Technische Komitee ISO/TC 310 

für Kinderartikel.

2020 wurde mit ISO 31110:2020 die erste 

ISO-Norm für Transportmittel auf Rädern 

für Kinder – Kinderwagen und 

Kinderwagenaufsätze – veröffentlicht. 



Gemeinsam sind wir stärker
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Seit der Gründung des BDKH vor zwölf Jahren 

ist ein weitläufiges Kooperationsnetzwerk von 

Unternehmerinnen und Unternehmern 

entstanden. Im Vordergrund stehen der 

praxisorientierte Erfahrungsaustausch und die 

Nutzung von Synergien.

Als Verband bieten wir einen Mehrwert bei der 

Vermittlung von branchenrelevantem Wissen 

und bei der Medienpräsenz. Gemeinsam 

können wir uns bestmöglich für unsere 

Branche, aber auch für Kinder und Familien 

einsetzen. Mit unseren Statements verschaffen 

wir uns auch in der Politik wirkungsvoll Gehör, 

um auf Missstände aufmerksam zu machen.

Verbindungen innerhalb der Branche sind 

wichtig – gerade in den aktuell 

herausfordernden Zeiten. Es lohnt sich, die 

Mitbewerber persönlich kennenzulernen und

sich mit ihnen auszutauschen. Der BDKH 

bietet die Plattform, auf der Hersteller und 

Akteure unserer Branche regelmäßig ins 

Gespräch kommen.

• Virtueller BDKH-Workshop am 

26.06.2026 ab 9 Uhr

• Treffen in Köln zur 

Weihnachtsfeier vorauss. am 

26./27.11.2026 mit einem 

gemeinsamen Abendessen

Next Chance! 



Auf Augenhöhe
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Die Ansprechpartner unserer Mitglieds-

unternehmen pflegen unabhängig von der 

Größe und Bedeutung der Unternehmen, 

die sie vertreten, gleichberechtigten 

Umgang.

Erfahrene Mitglieder unterstützen junge 

Start-ups beim Netzwerken. Diese bringen 

wiederum frischen Wind und neue Ideen 

mit.

Innerhalb des BDKH wird großen Wert auf 

einen freundschaftlichen Umgang 

miteinander gelegt. Das gelingt auch 

zwischen direkten Mitbewerbern sehr gut.

Compliance-Richtlinien, die jedes Mitglied 

unterzeichnet, liefern den rechtlichen 

Rahmen dafür, dass es zu keinen Verstößen 

gegen das Kartellrecht kommt. 



Der andere Blick auf die Branche
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Auch unsere Fördermitglieder, die 

überwiegend keine Hersteller sind, 

bereichern mit ihrem Know-how und ihrem 

differenzierten Blick auf die Branche die 

Verbandsarbeit. Sie sind Anwälte, 

Messeveranstalter, PR-Agenturen, 

Nachhaltigkeits-Experten oder betreiben 

Testportale für Kinderprodukte. Unsere 

Fördermitglieder ergänzen mit ihrem 

Expertenwissen ebenfalls regelmäßig unsere 

Austausch-Formate – Workshops, DigiTalks 

und BranchenTalks.



Rechtlich immer gut beraten
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• Die neue Produktsicherheitsverordnung

• Interne Untersuchungen

• Update zum Lieferkettengesetz

• Arbeitszeiterfassung

• Insolvenz und Restrukturierung

• Abhilfeklage/Verbandsklage

• Vertriebskartellrecht & Update Preisangabenverordnung

• Regelungen für Vertriebsverträge

• Case Study Cyber-Attacke

• Oppenhoff Digital Day

• Compliance Day

• Influencer Marketing

• Produktpiraterie

• Geoblocking

• Verpackungsgesetz

• Datenschutzgrundverordnung

• Compliance im gewerblichen Rechtsschutz

Eine besonders enge und intensive Koopera-

tion verbindet uns seit der Verbandsgründung 

mit der Wirtschaftskanzlei Oppenhoff, mit 

Niederlassungen in Köln, Frankfurt a. M. und 

Hamburg.

Die erfahrenen Rechtsanwälte von Oppenhoff 

sind Spezialisten für die rechtlichen Themen, 

die unsere Mitglieder in den verschiedenen 

Bereichen beschäftigen. Wir profitieren von 

zeitnahen Updates und exzellenten Präsenta-

tionen und Show Cases. 

Unsere Mitglieder erfahren immer frühzeitig, 

welche rechtlichen Anforderungen auf sie 

zukommen.

Nicht zuletzt ist der BDKH stets in den 

Räumlichkeiten der Kanzlei willkommen. Die 

angenehme Atmosphäre trägt zum Erfolg 

unserer Meetings bei.

Themen bisheriger Oppenhoff-Vorträge 



Unsere Veranstaltungen
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Die Workshops des BDKH umfassen mehrere 

Vorträge bzw. Themenangebote. Sie finden 

jedes Jahr zwei- bis dreimal virtuell oder in 

Präsenz statt. Auf Wunsch der Mitglieder treffen 

wir uns auch zur BDKH-Weihnachtsfeier 

persönlich, um mehr Raum für den direkten 

Austausch zu haben.

Daneben werden Feedback-Runden – etwa zur 

Kind + Jugend – angeboten. Die Ergebnisse 

werden von Michael Neumann, Robert Gietl und 

Oliver Mecky als Mitglieder des Fachausschus-

ses der Koelnmesse weitergegeben. 



Unsere Veranstaltungen

11

Zusätzlich zu den Workshops können unsere 

Mitglieder an zweimonatlichen virtuellen Info-

Formaten teilnehmen – an den DigiTalks zu 

aktuellen Digitalthemen und den 

BranchenTalks, in denen Experten einen 

kurzen Impuls zu einem aktuellen Thema 

bieten. Oft werden diese Formate von 

lebhaften Diskussionen begleitet.

Unsere Austauschformate sind vor allem 

virtuell und stellen damit ein so nieder-

schwelliges Angebot dar, dass unsere 

direkten Ansprechpartner und auch deren 

KollegInnen es unabhängig vom Wohnort 

wahrnehmen können. Viele Mitglieder nutzen 

die Vorträge als Fortbildungsveranstal-

tungen im Unternehmen. Die Vorträge 

werden meist aufgezeichnet und stehen im 

Nachgang auch jenen zur Verfügung, die 

nicht teilnehmen konnten.



Branchenspezifische Informationen
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Ein Ausschnitt aus unserem bisherigen Vortragsprogramm:

• Die Entwaldungsverordnung (EUDR)

• Interconnection Consulting: Studie Autokindersitze & Kinderwagen

• GfK Handelspanel Baby Care

• ProTrain Consulting: Verhandlungsführung für den Vertrieb

• TrendOne: Trendscouting & Trendmanagement

• SGS: EU-Marktüberwachungsverordnung + normative Anforderungen Kinderprodukte

• Gendersensible Sprache erfolgreich im Unternehmen umsetzen

• Lizenzen in der Kinderausstattung

• why do birds: Audio Branding

• Stefan Eipeltauer: The Kids Industry

• Expense Reduction Analysts: Nachhaltigkeit im Einkauf

• IFH Köln, Dr. Kai Hudetz: Zukunft des Handels

• ETIKA: Nachhaltigkeit in KMU verankern und umsetzen

• Patrick Hergert: Trends beim Influencer Marketing

Videoaufzeichnung aus dem Oktober-Workshop 2025: EU KI-Verordnung in Unternehmen

https://www.youtube.com/watch?v=Zw8ZLitF4Hs
https://www.youtube.com/watch?v=Zw8ZLitF4Hs
https://www.youtube.com/watch?v=Zw8ZLitF4Hs


Branchenspezifische Informationen
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IFH-Marktübersicht Baby- und Kinderausstattung

Der alle zwei bis drei Jahre erscheinende IHF-Branchenbericht Baby- und 

Kinderausstattung mit wichtigen Erkenntnissen und Marktforschungsdaten zu einzelnen 

Produktsegmenten in Deutschland ist einer der wenigen Marktreports für Kinderaus-

stattung. Der BDKH kauft diesen Bericht und/oder lädt regelmäßig die Studienautoren 

des Branchenberichts für einen Vortrag mit anschließender Diskussion zu unseren 

Workshops ein.

Auch Studienautoren der GfK, von Interconnection Consulting, KB&B Family Marketing 

Experts und iconkids & youth waren bereits als ReferentInnen geladen.



Branchenspezifische Informationen
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Neben gebuchten Advertorials in B2B-Magazinen nutzt der BDKH auch eigene Newsletter 

für die externe B2B-Kommunikation. Diese erscheinen einmal im Quartal und berichten über 

die Aktivitäten und Themen des Verbands und seiner Mitglieder. Der Adress-Pool wurde aus 

zielgruppenrelevanten Mediendaten eingekauft und ergänzt. Die Adressdaten aus dem 

Bereich Industrie, Handel und branchennahe Dienstleistung speisen sich aus Newsletter-

Anmeldungen und aus Verbandskontakten.

Für die interne Kommunikation werden anlassbezogen Rundmails an den Kreis unserer 

Ansprechpartner im Verband verschickt.

Regelmäßig wird ein Newsletter in Kooperation mit Oppenhoff mit einem Arbeitsrechts-

Update mit mehreren für uns relevanten Themen an die Mitglieder ausgesendet.



Branchenspezifische Informationen
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Info-Archiv auf der BDKH-Homepage

Nur für Mitglieder zugänglich ist der interne 

Bereich unserer BDKH-Homepage. Hier sind 

diverse Studien, Marktforschungs- und 

Testberichte hinterlegt. Ebenso im 

Mitgliederbereich zu finden sind alle bisherigen 

Präsentationen aus unseren Workshops seit 

2018 und eine Linkliste zu den nicht-

öffentlichen Video-Aufzeichnungen der 

Vorträge in voller Länge.



Mitarbeit erwünscht!
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Jedes Mitglied des BDKH kann bei 

Interesse an den monatlichen Vorstands-

Calls oder dem jährlichen Strategie-

Meeting des Vorstands zu Jahresbeginn 

teilnehmen. Es besteht auch die 

Möglichkeit, in den Projektgruppen 

mitzuarbeiten – etwa zum 

familienpolitischen Engagement des BDKH 

oder dieses Jahr erstmals zur BDKH-

Marktumfrage.

Exkurs Marktumfrage Erstausstattung

Der BDKH führte dieses Jahr eine eigene 

Marktstudie mithilfe von Nukleon 

Consumer Insights in Berlin durch. Damit 

sollte die Customer Journey von Schwangeren 

+ jungen Eltern in einer quantitativen Online-

Erhebung für Erstausstattung für bis zu zwölf 

Produktkategorien untersucht werden. Die 

Basis-Erhebung gestaltete sich nach den 

Wünschen der Mitglieder. Sie erhielten die 

Studienergebnisse kostenfrei.

Die BDKH-Marktumfrage bot einzelnen 

Mitgliedern zudem die Möglichkeit, 

preisgünstig eigene Frage-Module zu ihren 

Produkten einzubauen. Diese Ergebnisse sind 

nur für das jeweilige Mitglied einsehbar.

Der BDKH plant, die Studie regelmäßig zu 

wiederholen.Die Ergebnisse sind da!



BDKH-Marktumfrage
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Ausgewählte Ergebnisse der BDKH-

Marktumfrage in Zusammenarbeit 

mit Nukleon Consumer Insights 

wurden im September 2025 als 

Pressemeldung veröffentlicht und 

werden seitdem von den Fachmedien 
breit aufgegriffen.



Familienpolitisches Engagement
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Als Verband  nutzen wir unsere Stärke, um die gesellschaftlichen und rechtlichen 

Rahmenbedingungen für Familien und Kinder positiv mitzugestalten. Wir weisen 

öffentlichkeitswirksam auf Missstände hin und setzen uns mit Statements, Spenden und 

Lobbyarbeit für eine Verbesserung ein: beim dramatischen Geburtenschwund im Raum 

DACH, bei der Vereinbarkeit von Familie und Beruf, bei der Kindergrundsicherung oder der 

Produkt- und damit Kindersicherheit. Wir werden vermehrt mit NGOs und politischen 

Vertretern arbeiten, um unseren Forderungen auf politischer Ebene Nachdruck zu verleihen.

Ab 2026 wird der BDKH die Initiative 

„Unternehmen mit Haltung“ von Natascha 

Sagorski unterstützen, die mit ihrer Arbeit 2025 

den gestaffelten Mutterschutz durchgesetzt hat. 

Unser gemeinsames Ziel: Familienpolitik soll zur 

Querschnittsaufgabe werden!



Familienpolitisches Engagement
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Die Mitglieder des BDKH folgen in Selbstverpflichtung 

einem Code of Conduct. Sie fördern in ihren Unterneh-

men ein familienfreundliches Arbeitsklima und 

unterstützen besonders Mitarbeiterinnen und 

Mitarbeiter während der aktiven Familienphase. 

Darüber wird ausführlich in den Fachmedien berichtet, 

zuletzt in der 1st Steps auf unsere Anregung hin.



Wir sind eure Interessensvertretung
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Auch gegenüber Test- und Verbrauchervertretungen wie z. B. dem 

DIN-Verbraucherrat oder Stiftung Warentest. Letztere haben mehrere 

BDKH-Mitglieder in Berlin besucht, um über die Testkriterien bei 

Kinderausstattungsprodukten zu diskutieren. Zudem wurde eine 

Systematik für Kinderwagen erstellt, die den Testern hilft, vergleich-

bare Modelle für eine Testreihe zu wählen.

Next Step ist die Anfrage um ein Statement bzgl. der Nicht-Testung 

von Temu-Kinderprodukten, die deutsche Verbraucher bestellen, und 

zu den Test-Kriterien spezifischer Kinderprodukte wie Kinderwagen 

oder Fahrradanhänger, die für unsere Mitglieder nicht nachvollziehbar 

sind.



Messe-Kooperationen
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Kind + Jugend/Koelnmesse

Als Herstellerverband für Kinderausstattung setzen wir auf 

eine enge und vertrauensvolle Zusammenarbeit mit der 

Koelnmesse, die gleichzeitig unser Fördermitglied ist. Unser 

Ziel als Verband ist es, die Messelandschaft zu erhalten und 

optimale Bedingungen für unsere ausstellenden Mitglieder 

zu schaffen.

Alljährlich zur Kind + Jugend informiert der BDKH Fach- wie 

Publikumsmedien über die aktuellen Trends und Neuheiten 

bei der Hartware. Der Trendbericht lebt vom Input unserer 

Mitglieder und Fördermitglieder, die hier mit Einschätzungen 

und Statements zu Wort kommen. Über ihre Trends wird auf 

der Messe und in den Medien weitreichend berichtet. 

Während der Messe ist der Bundesverband zudem 

Impulsgeber für das Trendforum der Kind + Jugend. Hier 

kommen unsere Experten aus den Mitgliedsunternehmen 

oder unserer Kooperationspartner mit interessanten 

Präsentationen zu branchenrelevanten Themen zu Wort.



Messe-Kooperationen
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Der jährliche Presserundgang mit rund 25 

internationalen MedienvertreterInnen auf der 

Kind + Jugend fand 2024 erstmals mit 

Vorbereitung durch den BDKH statt, der bei der 

Auswahl der Unternehmen zahlreiche Mitglieder 

berücksichtigen durfte. 2025 startete der BDKH 

mit einem Trendbericht als erste Station den 

Presserundgang.



Weitere Messe-Kooperationen
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Babini/Fleet-Events
Mit dem Messeveranstalter Fleet Events bzw. dem 

B2C-Messeformat Babini besteht eine 

Kooperationsvereinbarung, die ausstellenden BDKH-

Mitgliedern bei bestimmten Voraussetzungen eine 

Reihe von Vergünstigungen gewährt, etwa bei den 

Standkosten und den Marketingmaßnahmen.

Kids Austria/Salzburg
Mit der brandboxx als 

Messeveranstalterin der 

aufstrebenden Kids Austria-

Hartwarenmesse sind angesichts 

der geplanten Preissteigerungen 

Gespräche bzgl. Sonderkonditionen 

für BDKH-Mitglieder geplant.



Dein Image als Verbandsmitglied
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Auf der Verbandsseite www.bdkh.eu präsentieren 

sich unsere Unternehmen mit Ansprechpartnern und 

Firmen- oder Markenlogo nicht nur im Verbund mit 

den anderen Mitgliedern und Partnern, sondern 

erhalten auch eine eigene Unternehmensseite. 

Interessenten finden hier Kontaktdaten, 

Unternehmens- und Produktinfos, Statements bzw. 

Testimonials und eine übersichtliche Linkliste zu allen 

relevanten Sites des Mitglieds.

Internationale Interessenten informieren sich auf den 

englischsprachigen Basisseiten des BDKH

https://bdkh.eu/en/home-en.html

Als BDKH-Mitglied sind Unternehmen innerhalb und 

außerhalb der Branche hoch angesehen. Schließlich 

sind damit Assoziationen wie „qualitativ hochwertige 

Kinderausstattung“, „kontinuierliche Verbesserung von 

Standards“ und „Kindersicherheit“ verbunden.



Medienkontakte und Öffentlichkeitsarbeit
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Wir bieten BDKH-Mitgliedsunternehmen des Öfteren die 

Chance einer Berichterstattung mit ihnen und über sie in 

Fach- und Endverbraucher-Medien sowie in Social Media.

Die gute Kontaktpflege zu den Redaktionen von 1st Steps, 

baby&junior und Childhood Business führten und führen 

zu einer Reihe von Veröffentlichungen von Themen rund 

um die Arbeit des Verbands und von News und besonderen 

Aktionen unserer Mitglieder. Besonders hoch sich die 

Chancen einer Veröffentlichung im Rahmen des jährlichen 

Trendberichts zur Kind + Jugend im August/September.



Medienkontakte und Öffentlichkeitsarbeit
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Auch mit den Redakteuren der BCMI (Baby Care Magazines International) besteht durch die 

frühere Tätigkeit der BDKH-Presseverantwortlichen Lioba Hebauer als Chefredakteurin von 

baby&junior enger Kontakt. Über die BCMI-AnsprechpartnerInnen werden englischspra-

chige Presseberichte aus Deutschland an die ausländischen B2B-KollegInnen weitergeleitet 

und häufig veröffentlicht.



Jüngste Veröffentlichungen B2B
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1st Steps – Sept 2025 Print - BDKH 

Trendbericht



Jüngste Veröffentlichungen B2B
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das spielzeug – Juli 2025 Print – 

Ausverkauf europäischer Standards

baby&junior – Okt. 2025 Print & 

online – BDKH-Trendbericht



Jüngste Veröffentlichungen B2B
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1st Steps – Okt. 2025 Print – Statements der Mitglieder 

bzgl. Maßnahmen gegen den Geburtenschwund



Jüngste Veröffentlichungen B2B
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1st Steps – April 2025 Print – Miet- und Secondhand-

Plattformen am Bsp. von Mitglieder-Initiativen

1st Steps – April 2025 Print – Asia-

Billigversender mit Statements von Mitgliedern



Jüngste Veröffentlichungen B2B
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das spielzeug – Okt. 2024 Print & 

online - BDKH Trendbericht

baby&junior – Okt. 2024 Print & 

online – Neumitglied WonderFold



Jüngste Veröffentlichungen B2B

32

1st Steps – Aug. 2024 Print – 

BDKH-Statements zu Temu & Co.



Jüngste Veröffentlichungen B2B
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das spielzeug – Sept. 2024 Print - 

BDKH zum Geburtenrückgang

baby&junior – Sept. 2024 online – 

BDKH-Trendbericht

baby&junior – Sept. 2024 online – 

Wechsel im BDKH-Vorstand



Jüngste Veröffentlichungen B2B
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1st Steps – Aug. 2024 

Print& online – BDKH-

Trendbericht



Jüngste Veröffentlichungen B2B/B2C

35

Kind + Jugend Online-Magazin – 

Juli 2024 – BDKH-Statements zu 

Siegeln

Handelsblatt online – Mai 2024 – BDKH-Input 

zum Thema Kinderausstattung



Social Media
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Die Plattform LinkedIn 

nutzt der BDKH mit 

einem eigenen 

Verbands-auftritt mit 

aktuell mehr als 900 

Followern – meist aus 

unserer Branche. Der 

Auftritt wird für News, 

Kommentare und 

Veranstaltungs-

hinweise genutzt. Die 

vielfältigen Aktivitäten 

unserer Mitglieder und 

Fördermitglieder, die 

vom BDKH geteilt 

werden, vermitteln 

anderen Branchen-

akteuren ein lebhaftes 

Bild unserer 

Verbandsarbeit.
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Bundesverband Deutscher Kinderausstattungs-Hersteller (BDKH) e. V.

Brunnenallee 106 . D - 50226 Frechen

info@bdkh.eu | www.bdkh.eu

Tel +49 (0)911 99 44 67 28

Geschäftsführer: Michael Neumann

Vorstand: Dr. Alessandro Zanini (Vorsitzender)

Nathalie Theis, Dr. Robert Gietl, Oliver Beger, Oliver Mecky, Heidi Schäfer

Assistenz: Christina Notzon | Presse und PR: Lioba Hebauer
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