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Wer ist der BDKH?

Als Branchenverband sind wir Kompetenznetzwerk,
Industrieverbund und Erfahrungsort rund um Kinder-
Hartwarenprodukte im deutschsprachigem Raum.

Wir vereinen mittelstandische, inhabergefuhrte
Unternehmen mit Start-ups und international tatigen
Konzernen. Bei uns sitzen Entwicklungsspezialisten,
Geschaftsfuhrer, Marketingexperten, Techniker,
Vertriebsleiter, Messeveranstalter und Rechtsanwalte
zusammen an einem Tisch.

Als BDKH vertreten wir die Interessen unserer
Mitglieder. Wir stehen fur Qualitat und hohe
Standards, fur fairen Wettbewerb und die
Unterstutzung des Fachhandels, fur ein gutes und
sicheres Aufwachsen von Kindern, und damit auch fur
nachhaltiges Handeln und Umweltschutz.

Im BDKH tauschen sich Vollmitglieder,
Schnuppermitglieder und Fordermitglieder aus.
Der BDKH ist ein wichtiger Landesverband im
Dachverband ENPC.




Unsere Marken & Unternehmen
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Die europaische Ebene

Als Mitglied im europaischen Dachverband
European Nursery Products Confederation
(ENPC) mit Sitz in Brussel steht der BDKH in
engem Austausch mit funf weiteren
Branchenverbanden europaischer Lander:
England, Italien, Spanien, Frankreich und
Osterreich.

Aktuell wird der Dachverband neu
ausgerichtet. Der europaische Austausch soll
uber regelmaliige virtuelle und personliche
Treffen vertieft werden. Es besteht der
Wunsch, bei europaischen Themen uber die
ENPC als gesamteuropaischer Verband zu
agieren.

Die ENPC ist Mitglied des CEN-Netzwerks.
Der Dachverband setzt sich fur qualitativ
hochwertige und sozialvertraglich
hergestellte Produkte ein.

< *
* ENPC A
* European Nursery Products Confederation
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Der BDKH unterstutzt mit Beitrags-
zahlungen an den Dachverband die
Interessen der Kinderausstattungs-
Hersteller bei Entscheidungen der EU-
Gremien; ebenso das bei der AFNOR
(bislang) angesiedelte Sekretariat fur ISO
bzw. das Technische Komitee ISO/TC 310
far Kinderartikel.

2020 wurde mit ISO 31110:2020 die erste
ISO-Norm fur Transportmittel auf Radern
fur Kinder — Kinderwagen und
Kinderwagenaufsatze — veroffentlicht.
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Gemeinsam sind wir starker |.' ’

Seit der Grindung des BDKH vor zwolf Jahren  sich mit ihnen auszutauschen. Der BDKH
ist ein weitlaufiges Kooperationsnetzwerk von bietet die Plattform, auf der Hersteller und
Unternehmerinnen und Unternehmern Akteure unserer Branche regelmallig ins
entstanden. Im Vordergrund stehen der Gesprach kommen.

praxisorientierte Erfahrungsaustausch und die

Nutzung von Synergien.

* Virtueller BDKH-Workshop am

Als Verband bieten wir einen Mehrwert bei der 26.06.2026 ab 9 Uhr
Vermittlung von branchenrelevantem Wissen «  Treffen in Kéln zur

und bei der Medienprasenz. Gemeinsam Next Chance! Weihnachtsfeier vorauss. am
konnen wir uns bestmdglich flir unsere 26./27.11.2026 mit einem
Branche, aber auch fiir Kinder und Familien gemeinsamen Abendessen
einsetzen. Mit unseren Statements verschaffen = \\\H qu//m”m;n "

wir uns auch in der Politik wirkungsvoll Gehor,
um auf Missstande aufmerksam zu machen.

Verbindungen innerhalb der Branche sind
wichtig — gerade in den aktuell
herausfordernden Zeiten. Es lohnt sich, die
Mitbewerber personlich kennenzulernen und




Auf Augenhohe

Die Ansprechpartner unserer Mitglieds-
unternehmen pflegen unabhangig von der
Grofke und Bedeutung der Unternehmen,
die sie vertreten, gleichberechtigten
Umgang.

Erfahrene Mitglieder unterstltzen junge
Start-ups beim Netzwerken. Diese bringen
wiederum frischen Wind und neue Ideen
mit.

bd

Innerhalb des BDKH wird grof3en Wert auf
einen freundschaftlichen Umgang
miteinander gelegt. Das gelingt auch
zwischen direkten Mitbewerbern sehr gut.

Compliance-Richtlinien, die jedes Mitglied
unterzeichnet, liefern den rechtlichen
Rahmen dafur, dass es zu keinen Verstoflien
gegen das Kartellrecht kommt.




Der andere Blick auf die Branche [am

Auch unsere Fordermitglieder, die
uberwiegend keine Hersteller sind,
bereichern mit ihrem Know-how und ihrem
differenzierten Blick auf die Branche die
Verbandsarbeit. Sie sind Anwalte,
Messeveranstalter, PR-Agenturen,
Nachhaltigkeits-Experten oder betreiben
Testportale fur Kinderprodukte. Unsere
Fordermitglieder erganzen mit inrem
Expertenwissen ebenfalls regelmalig unsere
Austausch-Formate — Workshops, DigiTalks
und BranchenTalks.

o SHOWCASE PRODUCTS
g - LIKE NEVER BEFORE

Unser Konzept V. " Das

/ . .
/
{ o
Hebammen sind die Nummer-1 Beraterinnen \ *
\

fur Schwangere und junge Eltern

Wir von Hebammen-testen.de bringen \ \ \\

Hebammen mit Informationen Uber Marken, \ o.

Produkte, Trends und Forschung zusammen, Far 84% der befragten Eltern), \ ) 2. ieba

um ihnen damit eine fundierte Beratung und / /st des \ 590, [eg(ﬁ%?'
Produktempfehlungen far Familien zu 4 o

ermoglichen 7 .
9 ertrayensvo

Unser Empfehlungssiegel genieBt hochstes |  7s%at N

Vertrauen bei Endverbraucher:innen, im bere des \ —
Handel genauso wie bei Hebammen und ist

eine starke Orientierungshilfe im

Kaufprozess e
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Rechtlich immer gut beraten

Eine besonders enge und intensive Koopera-
tion verbindet uns seit der Verbandsgrindung
mit der Wirtschaftskanzlei Oppenhoff, mit
Niederlassungen in Koln, Frankfurt a. M. und
Hamburg.

Die erfahrenen Rechtsanwalte von Oppenhoff
sind Spezialisten fur die rechtlichen Themen,
die unsere Mitglieder in den verschiedenen
Bereichen beschaftigen. Wir profitieren von
zeitnahen Updates und exzellenten Prasenta-
tionen und Show Cases.

Unsere Mitglieder erfahren immer frahzeitig,
welche rechtlichen Anforderungen auf sie
zukommen.

Nicht zuletzt ist der BDKH stets in den
Raumlichkeiten der Kanzlei willkommen. Die
angenehme Atmosphare tragt zum Erfolg
unserer Meetings bei.

bld

Welche Auswirkungen ergeben sich fiir Mehrarbeitsvergiitungen? (1/3)

Differenzierung zwischen Arbeitszeit im arbeitsschutzrechtlichen Sinne und im vergiitungsrechtlichen Sinne:

Arbeitsschutzrechtlicher Begriff _ Vergdtungsrechtlicher Begriﬁil

— Zeitraum von Beginn bis zum Ende der Arbeit
ohne Ruhepausen, § 2 ArbZG

- Jede im Gegenseitigkeitsverhéltnis stehende,
vom Arbeitgeber verlangte Téatigkeit oder
MaRnahme, die mit der eigentlichen Tatigkeit
unmittelbar zusammenhéangt (Hauptleistung und
die deren Erbringung dienenden

R e

— Arbeitszeit ist die Vollarbeit, Arbeitsbereitschaft
und der Bereitschaftsdienst

— Keine Re¢ *
Abs. 5 Art y

_ Dientder Die sechs Krisenstadien gemiif IDW S 6
des AN

— Verhaltnis

Stakeholderkrise Strategiekrise rodukt- Erfolgskrise Liquiditatskrise

+ Konflikt zwischen

Umsatz stagniert/ ist | + ah- | - L
riicklaufig, wahrend des if: Eintrit
Gber langeren i L von Zahlungs-

Zelt

(Geschaftsfuhrer, fohrt dazu, dass
u ni

elc. icht spurbar negativ unfahigkeit und/oder
fohrt dazu, dass mehr konkurrenz- * Ursachen: veraltete entwickeln. Uberschuldung.
Entscheidungen fahig ist. Marketing- und * Ursachen: Preis-
gert/gar nicht | + trotz / verfall,
Jmsat; falsche Preispolitik, gerungen, Nachfra-
spOrbar geringere Sortimentsschwache | gertckgang, keine
Rentabilitat. etc. Konkurrenzfahigkeit,

etc.

< Handlungsspielraum

Die neue Produktsicherheitsverordnung
Interne Untersuchungen

Update zum Lieferkettengesetz
Arbeitszeiterfassung

Insolvenz und Restrukturierung
Abhilfeklage/Verbandsklage
Vertriebskartellrecht & Update Preisangabenverordnung
Regelungen fiir Vertriebsvertrage

Case Study Cyber-Attacke

Oppenhoff Digital Day

Compliance Day

Influencer Marketing

Produktpiraterie

Geoblocking

Verpackungsgesetz
Datenschutzgrundverordnung

Compliance im gewerblichen Rechtsschutz



Unsere Veranstaltungen

Die Workshops des BDKH umfassen mehrere
Vortrage bzw. Themenangebote. Sie finden
jedes Jahr zwei- bis dreimal virtuell oder in
Prasenz statt. Auf Wunsch der Mitglieder treffen
wir uns auch zur BDKH-Weihnachtsfeier
personlich, um mehr Raum fur den direkten
Austausch zu haben.

Daneben werden Feedback-Runden — etwa zur
Kind + Jugend — angeboten. Die Ergebnisse

werden von Michael Neumann, Robert Gietl und -
Oliver Mecky als Mitglieder des Fachausschus- e
ses der Koelnmesse weitergegeben.



Unsere Veranstaltungen

Zusatzlich zu den Workshops konnen unsere
Mitglieder an zweimonatlichen virtuellen Info-
Formaten teilnehmen — an den DigiTalks zu
aktuellen Digitalthemen und den
BranchenTalks, in denen Experten einen
kurzen Impuls zu einem aktuellen Thema
bieten. Oft werden diese Formate von
lebhaften Diskussionen begleitet.

Das Geschéaftsmodell walke

Als technisches Produkt generiert walk-e eine Marge, die aus der Differenz zwischen
Herstellungs- und Verkaufspreis resultiert

bld

Unsere Austauschformate sind vor allem
virtuell und stellen damit ein so nieder-
schwelliges Angebot dar, dass unsere
direkten Ansprechpartner und auch deren
Kolleglnnen es unabhangig vom Wohnort
wahrnehmen konnen. Viele Mitglieder nutzen
die Vortrage als Fortbildungsveranstal-
tungen im Unternehmen. Die Vortrage
werden meist aufgezeichnet und stehen im
Nachgang auch jenen zur Verfugung, die
nicht teilnehmen konnten.

Tanja Kraemer Michael Neuma... Regina Miiller  Barbara Brischa...




Branchenspezifische Informationen [aG]

Ein Ausschnitt aus unserem bisherigen Vortragsprogramm:

» Die Entwaldungsverordnung (EUDR)

* Interconnection Consulting: Studie Autokindersitze & Kinderwagen
+ GfK Handelspanel Baby Care

* ProTrain Consulting: Verhandlungsfuhrung fur den Vertrieb

* TrendOne: Trendscouting & Trendmanagement

* SGS: EU-Marktuberwachungsverordnung + normative Anforderungen Kinderprodukte
* Gendersensible Sprache erfolgreich im Unternehmen umsetzen

* Lizenzen in der Kinderausstattung

* why do birds: Audio Branding

« Stefan Eipeltauer: The Kids Industry

+ Expense Reduction Analysts: Nachhaltigkeit im Einkauf

* |IFH KoIn, Dr. Kai Hudetz: Zukunft des Handels

« ETIKA: Nachhaltigkeit in KMU verankern und umsetzen

» Patrick Hergert: Trends beim Influencer Marketing

Videoaufzeichnung aus dem Oktober-Workshop 2025: EU Kl-Verordnung in Unternehmen

S) Expense Reduction
LUENT S

why de¢

Audio Branding

Power of Podcast

im Zusammenspiel mit Social Media Nachhaltigkeit

im Einkauf

Gemeinsame Studie von Expense
Reduction Analysts und dem
r a
. Sandre F_raf‘Zke : Bundesverband Materialwirtschaft und
Marketing & Branding (as a Service) Einkauf (BME)
21.08.2022

BDKH Workshop
Renrmte, 24. Marz 2022

12


https://www.youtube.com/watch?v=Zw8ZLitF4Hs
https://www.youtube.com/watch?v=Zw8ZLitF4Hs
https://www.youtube.com/watch?v=Zw8ZLitF4Hs

Branchenspezifische Informationen [a

IEH L

BRANCHENBERICHT
BABY- UND
KINDERAUSSTATTUNG 2025

IFH-Marktubersicht Baby- und Kinderausstattung

Der alle zwei bis drei Jahre erscheinende IHF-Branchenbericht Baby- und
Kinderausstattung mit wichtigen Erkenntnissen und Marktforschungsdaten zu einzelnen
Produktsegmenten in Deutschland ist einer der wenigen Marktreports flur Kinderaus-
stattung. Der BDKH kauft diesen Bericht und/oder ladt regelmaldig die Studienautoren
des Branchenberichts fur einen Vortrag mit anschlie3ender Diskussion zu unseren
Workshops ein.

Auch Studienautoren der GfK, von Interconnection Consulting, KB&B Family Marketing
Experts und iconkids & youth waren bereits als Referentlnnen geladen.



Branchenspezifische Informationen [am

Neben gebuchten Advertorials in B2B-Magazinen nutzt der BDKH auch eigene Newsletter
fur die externe B2B-Kommunikation. Diese erscheinen einmal im Quartal und berichten Uber
die Aktivitaten und Themen des Verbands und seiner Mitglieder. Der Adress-Pool wurde aus
zielgruppenrelevanten Mediendaten eingekauft und erganzt. Die Adressdaten aus dem
Bereich Industrie, Handel und branchennahe Dienstleistung speisen sich aus Newsletter-
Anmeldungen und aus Verbandskontakten.

FUr die interne Kommunikation werden anlassbezogen Rundmails an den Kreis unserer
Ansprechpartner im Verband verschickt.

Regelmalig wird ein Newsletter in Kooperation mit Oppenhoff mit einem Arbeitsrechts-
Update mit mehreren fur uns relevanten Themen an die Mitglieder ausgesendet.

Mehr Shein als Sein

bldlk N

Bundesverband Deutscher
Kinderausstattungs-Hersteller e.V.

[rews| rerminelmitgiiederjKontarg

BDKH Newsletter 09/24

Willkommen zur Herbstausgabe unseres
Newsletters!

" Sie heien Temu, Shein, Wish oder AliExpress. Uber asiatische Billig-Platt-
Wir prasentieren Ihnen heute wieder News, Trends und Termine des Bun-

Neues aus dem Arbeitsrecht

formen landet taglich auch Kinderausstattung massenhaft auf dem deut-

Deutscher ngs-Hersteller.

Ein Newsletter der Wirtschaftskanzlel Oppenhoff
schen Markt. Bel den Jangeren Kaufern werden diese Markiplatze immer o Kooperatian mitdem
Als Industrieverband fiihren wir die Hersteller von Kinderausstattung in den desverhiand Deutscher Jler . V. (BDKCH)

beliebter. Erste Tests haben ergeben, dass viele Produkte ein hohes Si-
deutschsprachigen Landern unter einem Dach zusammen. Wir sind Kompe-

cherheitsrisiko gerade fir Babys und Kleinkinder darstellen. Als Drittan-
tenznetzwerk und Erfahrungsort. In diesem Newsletter mochten wir Sie

bieter auBerhalb der EU kénnen die Plattformen dafiir aber kaum zur

.
Verantwortung gezogen werden. So beurteilen Mitglieder und Férder- |.l m Oppen hOﬂ

mitglieder des BDKH die aslatische Konkurrenz.

iber aktuelle Entwicklungen und aus der Branche informieren.

Wir wiinschen lhnen eine angenehme Lektdre und freuen uns auf Ihre Riick-

meldungen und Anregungen.

) i Mehr erfahren — 14
Besuchen Sie auch unsere Website —



Branchenspezifische Informationen

Info-Archiv auf der BDKH-Homepage

Hier liegst du

Nur fur Mitglieder zuganglich ist der interne richtig

Bereich unserer BDKH-Homepage. Hier sind
diverse Studien, Marktforschungs- und
Testberichte hinterlegt. Ebenso im
Mitgliederbereich zu finden sind alle bisherigen
Prasentationen aus unseren Workshops seit
2018 und eine Linkliste zu den nicht-
offentlichen Video-Aufzeichnungen der
Vortrage in voller Lange.

Sicher auf
Mitgliederbereich g ro Ber Fa h rt

Hier gelangen Sie zu den At linde
Infermationen und Angeboten im i

internen Bereich.

ZUM LOGIN

MITGLIED WERDEN




Mitarbeit erwunscht!

Jedes Mitglied des BDKH kann bei
Interesse an den monatlichen Vorstands-
Calls oder dem jahrlichen Strategie-
Meeting des Vorstands zu Jahresbeginn
teilnehmen. Es bestent auch die
Moglichkeit, in den Projektgruppen
mitzuarbeiten — etwa zum
familienpolitischen Engagement des BDKH
oder dieses Jahr erstmals zur BDKH-
Marktumfrage.

Einkaufsverhalten
von Eltern bei
Baby-Erstausstattung

Die Ergebnisse sind da!

Exkurs Marktumfrage Erstausstattung
Der BDKH fuhrte dieses Jahr eine eigene
Marktstudie mithilfe von Nukleon
Consumer Insights in Berlin durch. Damit
sollte die Customer Journey von Schwangeren
+ jungen Eltern in einer quantitativen Online-
Erhebung fur Erstausstattung fur bis zu zwolf
Produktkategorien untersucht werden. Die
Basis-Erhebung gestaltete sich nach den
Wunschen der Mitglieder. Sie erhielten die
Studienergebnisse kostenfrei.

Die BDKH-Marktumfrage bot einzelnen
Mitgliedern zudem die Moglichkeit,
preisgunstig eigene Frage-Module zu ihren
Produkten einzubauen. Diese Ergebnisse sind
nur fur das jeweilige Mitglied einsehbar.

Der BDKH plant, die Studie regelmafig zu
wiederholen.



BDKH-Marktumfrage

Ausgewahlte Ergebnisse der BDKH-
Marktumfrage in Zusammenarbeit
mit Nukleon Consumer Insights
wurden im September 2025 als
Pressemeldung veroffentlicht und
werden seitdem von den Fachmedien
breit aufgegriffen.

+Digitale Kanile: vor allem Online-Handler, aber auch Bewertungen und Zertifikate, Hersteller-Website.

@6

Bundiesverband Oevtscher
Kenderausstatiungs: Hersteler «.V.

IV Nukleon|

CONSUMER INSIGHTS

BDKH

Erste Marktstudie
zur Baby-Erstausstatt

Die Kinderausstattungsbranche ist bekannt fiir stindige Innovationen. D¢

was, wann, warum und wo kauft, blieb bislan;

Kinderausstattungs-Hersteller (BDKH) hat nun erstmals eine fundierte Marktstudie
beauftragt, um genau diese Fragen zu beantworten.

Die représentative Online-Erhebung liefert wertvolle Daten
Gber das Konsumverhalten von Eltern bei der Erstausstat-
tung ihrer Babys und schafft damit eine datenbasierte Grund-
lage fir strategische Entscheidungen in Industrie und Han:
del. Durchgefiihrt wurde die quantitative Untersuchung vom
Berliner Marktforschungsinstitut Nukleon Consumer Insights
& Consulting. Im Fokus standen zwdlf zentrale Produktkatego
rien rund um die Baby- und Kleinkindausstattung von Kinder-
wagen und Autositzen bis hin zu Schiafsécken und Milchpum-
pen. Dabei wurde die gesamte Customer Journey abgebildet:
von der ersten Orientierung ber die Informationssuche bis
hin zur konkreten Kaufentscheidung. Besonderes Augenmerk
lag auf den Kaufmotiven und Entscheidungsprozessen junger
Eltern, insbesondere von Erst-Eltern.

Dr. Gabriele Plitzko-Gries, Inhaberin von Nukleon, erklart:
Eltern, insbesondere Erst-Eltern ,werden mit Produktkate
gorien konfrontiert, mit denen sie bisher keine Erfahrungen
gemacht haben. In kurzer Zeit miissen sie sich orientieren,
relevante Informationen einholen und Kriterien fir ifre Ent-
scheidungen entwickeln. Diese Situation unterscheidet sich
grundlegend von etablierten Konsumkategorien, in denen
Markenaffinitat meist iber Jahre hinweg durch eigene Nut-
zung und wiederholte Kaufe entsteht.”

wer tatséchlich

g oft im Dunkeln. Der Bund@Sverband Deutscher

DOMINIERENDE ROLLE DER MUTTER |

2Zwischen 22. Juli und dem 6. August 2025 wurden 400 Mit-
ter und Viter aus ganz Deutschland mit Kindern im Alter von
0 bis 24 Monaten befragt (64 % Mitter, 36 % Vater, gropte Al-
tersgruppe: 31 bis 35 Jahre). Die Halfte der Teilnehmer waren
Erst-Eltern. Jede befragte Person konnte zu bis zu drei selbst
gekauften Produktkategorien Auskunft geben - Vorausset-
2ung war ein Kauf seit Januar 2023. Insgesamt flossen Daten
aus 1113 Produktkaufen in die Analyse ein. Die meistgekauften
Produkte waren:

Kinderwagen (80 %)

Babyschalen/Autositze bis 15 Monate (79 %)

Babytragen (77 %)

Beistellbetten (71 %)
Besonders aufflig: Bei nahezu allen Produktkategorien spielen
Miitter die dominierende Rolle bei der Auswahl, vor allem
bei Milchpumpen, Schiafsécken und Produkten rund ums
Wickeln. Selbst bei sicherheitsrelevanten Produkten wie Au-
tositzen sind die Miitter haufiger federfiihrend (z. B. +14 Pro
zentpunkte bei Babyschalen). Bei Bugays, Federwiegen oder
Fahrradanhangern hingegen sind Mutter und Viter gleich
stark in die Entscheidung involviert.

+Persbnliche Empfehlungen und Fachberatung sind ebenfalls wichtig (andere Eltern, Hebamme, Fachhandel).

+Traditionelle Medien (Zeitschriften, Werbung) und neuere Nischenkanile (Podcasts, Apps) spielen weniger eine Rolle.

2.1: Welche Quellen haben Sie genutzt, um sich (iber <__.> zu informieren?
1087 Angaben zu Informatienssuche

online-Hindler | NN o
Baby-Fachhandel vor Ort [ A ¢
Andere Mitter / Vater oder Verwandte [ 2¢
Hersteller-Website -_ 24

Kundenbewertungen im internet [l 20

Baby-Fachhandel vor Ort

Andere Mitter / Viter oder Verwandte

Hersteller-Website

Testurteile, Auszeichnungen, Zertifikate

Testurteile, Auszeichnungen, Zertifikate [ I 1o
Hebamme [ 17

Sacial Media, influencer [ 13

Kundenbewertungen Im Internet
Hebamme
Social Media, Influencer

Drogeriemarke [ 11 Drogeriemarkt

Baby-Messe [l 2 Baby-Messe

Gedruckte Medien (Babyzeitschriften, Werbung, m Gedruckte Medien (Babyzeitschriften, Werbung,
etc.) etc)

podcasts [l 6

Schwangerschafts-Apps [l 6 Podcasts

Schwangerschafts-Apps

Sonstige, und zwar: ] 3 Sonstige, und zwar:

ITAMAERT

2.2 Bitte ordnen Sie die Informationsquellen danach, wie wichtig sie firr |hre
Entscheidungsfindung waren. (Rang 1-3 kumuliert) 1087 Angaben zu Informationssuche

Online-Handler | 32
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y
neu gekauft

produkie weit

NEU, GEBRAUCHT ODER GEMIETET?

Trotz wachsender ReCommerce-Angebote werden die meisten Babyprodukte wei-
terhin neu gekauft. Im Durchschnitt waren 15 % der Produkte gebraucht. Besonders
haufig gebraucht gekauft wurden:

+ Beistellbetten (ca. 30 %)

+ Kinderwagen (30 %)

- Babyschalen/Autositze bis 15 Monate (30 %)

+ Fahrradanhanger (30 %)

«  Federwiegen (38 %)

Mieten ist bisher noch eine Nische: Nur 12 % der Eltern haben schon einmal ein Pro-
dukt gemietet. Besonders beliebt zum Mieten sind Bugays (24 %) sowie Autokinder-
sitze, gen und (je 22 %). Das Mietportal ist
StrollMe (29 %), gefolgt von Nomadi (15 %), Tildi und hey little (je 14 %). Uber die
fukt spater dauerhaft ibernommen (,heraus-

bdkh.de
nukleon.info

Erste Marktstudie zur Baby-Erstausstattung

Die Kinderausstattungsbranche ist bekannt fur standige
Innovationen. Doch wer tatsachlich was, wann, warum und
wo kauft, blieb bislang oft im Dunkeln. Der Bundesverband
Deutscher Kinderausstattungs-Hersteller (BDKH) hat nun
erstmals eine fundierte Marktstudie beauftragt, um genau

diese Fragen zu beantworten.

17



Familienpolitisches Engagement [a

Als Verband nutzen wir unsere Starke, um die gesellschaftlichen und rechtlichen
Rahmenbedingungen fur Familien und Kinder positiv mitzugestalten. Wir weisen
offentlichkeitswirksam auf Missstande hin und setzen uns mit Statements, Spenden und
Lobbyarbeit fur eine Verbesserung ein: beim dramatischen Geburtenschwund im Raum
DACH, bei der Vereinbarkeit von Familie und Beruf, bei der Kindergrundsicherung oder der
Produkt- und damit Kindersicherheit. Wir werden vermehrt mit NGOs und politischen
Vertretern arbeiten, um unseren Forderungen auf politischer Ebene Nachdruck zu verleihen.

Ab 2026 wird der BDKH die Initiative
,Jdnternehmen mit Haltung“ von Natascha
Sagorski unterstutzen, die mit ihrer Arbeit 2025
den gestaffelten Mutterschutz durchgesetzt hat.
Unser gemeinsames Ziel: Familienpolitik soll zur
Querschnittsaufgabe werden!



Familienpolitisches Engagement

Nachhaltige Mitarbeitermotivation bei Lansinoh

Lansinoh steht mit seinen Produkten fiir Schwangerschaft, Wochenbett und Stillzeit an der Seite der Miit-
ter. Das spiegelt sich auch in einer Wochenarbeitszeit von 37,5 Stunden wider. Neben diversen Arbeits-
zeitmodellen werden Gleitzeit und bis zu 50 Prozent Homeoffice angeboten. Einmal jahdich konnen
Mitarbeitende vom Urlaubsort aus arbeiten. Junge Eltemn erhalten zehn Tage Partnerurlaub bei einer Ge-
burt oder Adoption, dazu den vollen Urlaubsanspruch im ersten Jahr der Elternzeit. Ab zehnjahriger Be-
triebszugehorigkeit gibt es 15 Tage Sonderurlaub. Die Geschlechter-Gleichbehandlung wird bei uns aktiv
gelebt. Im deutschen Team sind wir Frauen aktuell in der Mehrzahl. Einen Stillraum wiirden wir bei Be-
darf einrichten, jedoch fehlt bislang der Wunsch danach. Die jahrlichen Team-Events wurden in den
vergangenen zehn Jahren viermal als  Family-Event” gestaltet, bei dem Partner und Kinder mit eingeladen

waren, AuBerdem haben wir einen , Arbeitskreis fiir nachhaltige Mitarbeitermotivation®, aus dem Vor-

Heidi Schafer

Im Work-Life-Blend der Familie naher bei Ergobaby

Als Vater mit Kindern im Alter von neun, sechs und drei Jahren und mit einer Frau, die fast
in Vollzeit arbeitet, bin ich dankbar fur das Vertrauen und die Freiheit bei meiner Tatigkeit
fiir Ergobaby. Seit der Corona-Pandemie sind wir alle in flexibler Arbeitszeit und viele arbei-
ten remote von zu Hause aus. Fachkraftemangel und der  fight for talents” sind natiirlich ein
Thema. Neue Mitarbeitende leben nicht in Hamburg oder wollen nicht dort hinziehen,
Andere sind aus der Stadt weggezogen. Ich kann in einer Art Work-Life-Blend meine Arbeit
besser mit dem Leben kombinieren. Die Flexibilitit, am Nachmittag auch mal drei Stunden
nicht zu arbeiten und sich um die Kinder zu kiimmem, geniefe ich. Das nimmt auch den
Druck raus. Zeitlich passt es ohnehin oft besser, die Arbeit abends zu machen - fiir Meetings

mit Kollegen in den USA etwa. Ich habe auch festgestellt, dass es normal geworden ist,

Robin Homolac

schldge und Ideen kommen.

Gabi und Hannes Nasslbock, Geschaftsfithrung Traumeland

Papamonat im Traumeland

30 verschiedene Arbeitszeitmodelle ermaglichen es unseren
Angestellten, ihre Arbeitszeiten an ihre familidren Verpflichtun-
gen anzupassen. Fiir unsere Mitarbeitenden im Biiro bieten wir
die Option des Homeoffice an. Auch das erleichtert die Verein-
barkeit von Arbeit und Familie. Dazu gibt es die gesetzlich ver-
ankerten Kind-Krank-Tage und den Viter-Miitter-Urlaub, In Os-
terreich wird auch jungen Vitern eine Auszeit nach der Geburt
eines Kindes gewahrt. Der  Papamonat” gibt frischgebackenen
Eltem die Moglichkeit, die erste Zeit mit ihrem Neugeborenen
gemeinsam zu verbringen, Die Beweggriinde fir unsere famili-
enfreundlichen MaRnahmen sind vielfaltig. Eine erfolgreiche
Wiedereingliederung von Kolleginnen nach der Babypause, auf
die wir grofen Wert legen, steigert die Loyalitit und Motivation
der Mitarbeiterinnen erheblich, Zusatzlich bieten wir haufig ge-
zielte Weiterbildungsméglichkeiten im Rahmen einer Bildungs-
karenz an. Es gibt jedoch auch Herausforderungen und Konflik-
te, inshesondere im Hinblick auf die Personalressourcen und
die Anpassung der Arbeitsablaufe. Es ist unser Ziel, die Bedurf-
nisse unserer Mitarbeiter und deren Familien bestméglich zu

unterstiitzen, um ein harmonisches Arbeitsumfeld zu schaffen.

£

S

< . .)

traeumeland.com

Die Tritumeland-Geschiifts-
fithrenden, das Ehepaar Gabi
und Hannes Nosslbock

lansinoh.de

e Die Mitglieder des BDKH folgen in Selbstverpflichtung
einem Code of Conduct. Sie fordern in ihren Unterneh-
men ein familienfreundliches Arbeitsklima und
unterstutzen besonders Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter wahrend der aktiven Familienphase.

diductie Losungen bet bavchoe g rijber wird ausfuhrlich in den Fachmedien berichtet,

Tina-Marie Hallier

Tina-Marie Hallier,

Senior Account Directorin bauchgefiihl

Das Team der Kommunikationsagentur bauct

wenn in Video-Meetings mal ein Kind auf dem SchoB sitzt. Vor kurzem war ich mit meiner

Familie auf Kreta fiir eine Woche Workation und eine Woche Urlaub. ergobaby.de

dem Schwerpunkt Baby, Kind und Familie ZUIGtZt in der 1St Steps auf unsere Anregung hin.

mehr als 90 Prozent aus Kolleginnen. Ein fami

liches Konzept fir alle Mitarbeitenden ist eir

Baustein des bauchgefiihl Markenkems. Tina-Marie Hal-
lier, seit 2016 bei bauchgefiihl und seit 2021 Mutter eines
kleinen Sohnes, erwartet im Dezember ihr zweites Kind
Nach ihrem Wiedereinstieg im Marz 2022 in Teilzeit bis
30 Wochenstunden tibernahm sie im Frihjahr 2023 die
Position der Senior Account Directorin. Ich bin nun
schon seit vielen Jahren ein Teil der bauchgefihl Familie
und sehr froh dartiber, dass es mir von Arbeitgeberseite so
leicht gemacht wird, Familie und Beruf unter einen Hut zu
bringen. Vor meinem Wiedereinstieg nach der Eltemzeit
durfte ich ganz frei meine Winsche zu Arbeitszeiten und
deren Aufteilung angeben. Auch beim Thema Stundener-
hohung wurden mir keinerlei Steine in den Weg gelegt.
Hinzu kommt, dass mir sehr groRes Vertrauen entgegenge-
bracht wird: Ich arbeite zu 100 Prozent remote und darf
mir meine Arbeitszeit flexibel einteilen, Auch die
Kolleg*innen im Team unterstitzen mich.”

bauchgefuehl.com

Sabine Lattke, Key Account Manager DACH & Nordics fiir elvie

Life Leave-Tage und Weiterbildungsbudget bei elvie

Wir bei elvie wissen und verstehen, dass jeder unserer Lebenswege einzigartig ist, und wir ge-
ben unseren Mitarbeitenden Instrumente an die Hand, wenn sie diese am meisten brauchen.
LLife Leave” basiert auf unserer Kultur des Vertrauens, der Autonomie und der Flexibilitat, Das
sind acht zusdtzliche freie Tage, die Mitarbeitende flexibel und auch spontan nehmen konnen.
Sie sind als Unterstiitzung fiir groRe Lebensereignisse und die alltiglichen Dinge gedacht. Ne-
ben villig flexiblen Arbeitszeiten und -orten und reguldren Urlaubstagen bieten wir verschiede-
ne Elternzeitmodelle fur Geburten und Adoptionen an, auch unbezahlt und bis zu 18 Wochen
lang. Wir mochten Mitarbeitende dabei unterstiitzen, ein gesundes Gleichgewicht zwischen
Arbeit und Privatleben zu finden. Dabei helfen flexible Arbeitszeiten, Homeoffice und ein frei-
er Freitagnachmittag fiir Vollzeitmitarbeitende jede zweite Woche. Da wir uns alle weiterbilden
und weiterentwickeln wollen, bietet elvie allen Mitarbeitenden jahrliche ein Budget von rund
230 Euro fur die Lemplattform Leamerbly an, das in Biicher, Ratgeber oder Kurse investiert

werden kann elvie.com

Sabine Lattke
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Wir sind eure Interessensvertretung [aG]

Auch gegenuber Test- und Verbrauchervertretungen wie z. B. dem
DIN-Verbraucherrat oder Stiftung Warentest. Letztere haben mehrere
BDKH-Mitglieder in Berlin besucht, um tUber die Testkriterien bei
Kinderausstattungsprodukten zu diskutieren. Zudem wurde eine
Systematik fur Kinderwagen erstellt, die den Testern hilft, vergleich-
bare Modelle fur eine Testreihe zu wahlen.

Next Step ist die Anfrage um ein Statement bzgl. der Nicht-Testung
von Temu-Kinderprodukten, die deutsche Verbraucher bestellen, und
zu den Test-Kriterien spezifischer Kinderprodukte wie Kinderwagen
oder Fahrradanhanger, die fur unsere Mitglieder nicht nachvollziehbar
sind.

Schadstoffe, Sicherheitsmangel und eine ‘

gebrochene Deichsel: Kein Ar nange kommt ;_“LIL ans Ziel. Die sieber
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Messe-Kooperationen

Kind + Jugend/Koelnmesse

Als Herstellerverband fur Kinderausstattung setzen wir auf
eine enge und vertrauensvolle Zusammenarbeit mit der
Koelnmesse, die gleichzeitig unser Fordermitglied ist. Unser
Ziel als Verband ist es, die Messelandschaft zu erhalten und
optimale Bedingungen fur unsere ausstellenden Mitglieder
zu schaffen.

Alljahrlich zur Kind + Jugend informiert der BDKH Fach- wie
Publikumsmedien Uber die aktuellen Trends und Neuheiten
bei der Hartware. Der Trendbericht lebt vom Input unserer
Mitglieder und Fordermitglieder, die hier mit Einschatzungen
und Statements zu Wort kommen. Uber ihre Trends wird auf
der Messe und in den Medien weitreichend berichtet.

Wahrend der Messe ist der Bundesverband zudem
Impulsgeber fur das Trendforum der Kind + Jugend. Hier
kommen unsere Experten aus den Mitgliedsunternehmen
oder unserer Kooperationspartner mit interessanten
Prasentationen zu branchenrelevanten Themen zu Wort.
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Messe-Kooperationen [a

Der jahrliche Presserundgang mit rund 25
internationalen Medienvertreterlnnen auf der
Kind + Jugend fand 2024 erstmals mit
Vorbereitung durch den BDKH statt, der bei der
Auswahl der Unternehmen zahlreiche Mitglieder
berucksichtigen durfte. 2025 startete der BDKH
mit einem Trendbericht als erste Station den
Presserundgang.




Weitere Messe-Kooperationen

Babini/Fleet-Events

Mit dem Messeveranstalter Fleet Events bzw. dem
B2C-Messeformat Babini besteht eine
Kooperationsvereinbarung, die ausstellenden BDKH- |
Mitgliedern bei bestimmten Voraussetzungen eine
Reihe von Verglnstigungen gewahrt, etwa bei den
Standkosten und den Marketingmalinahmen.

Kids Austria/Salzburg
Mit der brandboxx als
Messeveranstalterin der
aufstrebenden Kids Austria-
Hartwarenmesse sind angesichts
der geplanten Preissteigerungen
Gesprache bzgl. Sonderkonditionen
fur BDKH-Mitglieder geplant.
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Dein Image als Verbandsmitglied [a

Als BDKH-Mitglied sind Unternehmen innerhalb und
aul3erhalb der Branche hoch angesehen. Schliellich
sind damit Assoziationen wie ,qualitativ hochwertige
Kinderausstattung®, ,kontinuierliche Verbesserung von
Standards”® und ,Kindersicherheit” verbunden.

Auf der Verbandsseite www.bdkh.eu prasentieren
sich unsere Unternehmen mit Ansprechpartnern und
Firmen- oder Markenlogo nicht nur im Verbund mit
den anderen Mitgliedern und Partnern, sondern
erhalten auch eine eigene Unternehmensseite.
Interessenten finden hier Kontaktdaten,
Unternehmens- und Produktinfos, Statements bzw.
Testimonials und eine ubersichtliche Linkliste zu allen
relevanten Sites des Mitglieds.

Internationale Interessenten informieren sich auf den
englischsprachigen Basisseiten des BDKH
https://bdkh.eu/en/home-en.html



Medienkontakte und Offentlichkeitsarbeit [asl

.
Wir bieten BDKH-Mitgliedsunternehmen des Ofteren die %Sp]Elzeug

Chance einer Berichterstattung mit ihnen und Uber sie in T
Fach- und Endverbraucher-Medien sowie in Social Media. “a Hiergeht'z'::ue:efi:kt'zi:“:n"
Die gute Kontaktpflege zu den Redaktionen von 1st Steps,

baby&junior und Childhood Business fuhrten und fuhren Do Ende dor Komfortzone

zu einer Reihe von Veroffentlichungen von Themen rund

erfolgreic| ends, Produkte und Kooperationen, dass in Krisen auch Chancen stecken und der Einfallsreichtum der
seits der Komfortzone hachist. Der band Deutscher Ki -Hersteller ev.

28.08.25 - BDKH Trendbericht 2025

um die Arbeit des Verbands und von News und besonderen T e
Aktionen unserer Mitglieder. Besonders hoch sich die 4L H
Chancen einer Veroéffentlichung im Rahmen des jahrlichen \—T ik

s

Trendberichts zur Kind + Jugend im August/September.

Kein Zweifel: Die Krise in der Baby- und Kinderausstattung hat sich fest
eingerichtet. S ranchenl e

r Branche kimpfen mit

etzt das
ionen im eigenen Land mit der Ablehnung europische

Omnichannel gehdrt die Zukunft

Der Handel hat seine ganz eigenen Baustellen: leere Innenstadte und fehlende

babysjuniorll = N -Ifws maﬁ*

SONDERAUSGABE 2024 ) g

@ ! gl ,/ MAGAZN DR BABYERANCHE. ||

by baby&Junlor

THE IHTERNATIONAL TRADE MAGAZINE ~ B il ' )

ap'spny-shoy

09-10/2024

Fachmagazin fiir
Kindermode, Baby- und
Erstausstattung

wwow.childhood-business.de
12 £/A4,50 CHF
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Medienkontakte und Offentlichkeitsarbeit [asl

Auch mit den Redakteuren der BCMI (Baby Care Magazines International) besteht durch die
fruhere Tatigkeit der BDKH-Presseverantwortlichen Lioba Hebauer als Chefredakteurin von
baby&junior enger Kontakt. Uber die BCMI-Ansprechpartnerinnen werden englischspra-

chige Presseberichte aus Deutschland an die auslandischen B2B-Kolleglnnen weitergeleitet
und haufig veroffentlicht.

BRANZA
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Baby & Junior
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Lek & Babyrevyn Nursery China Nursery Today Puericultura Market



Jungste Veroffentlichungen B2B

1st Steps — Sept 2025 Print - BDKH

Trendbericht

TRENDS

DAS ENDE DER

KOMFORTZONE
THE END OF THE
COMFORT ZONE

Das Geschift mit der Kinderausstattung ist wahrlich kein
Kinderspiel. Wahrend Héindler und Hersteller mit struktu-
rellen Schwierigkeiten zu kimpfen haben, bricht dem Baby
Business zusitzlich die Geschaftsgrundlage weg:
immer weniger Kinder geboren. Ungeachtet dessen

beweisen neue, erfolgreiche Trends, Produkte und Koopera-
tionen, dass in Krisen auch Chancen stecken und der
Finfallsreichtum der Branche jenseits der Komfortzone hoch
ist. Der BDKH gibt einen Uberblick zur Lage und zu den wich

tigsten Neuheiten zur Kind + Jugend.

s werden

The baby and children’s products business is anything but child’s play. While retai-

lers and manufacturers grapple with structural challenges, the baby sector is also

losing its very foundation: fewer and fewer children are being bom. Nevertheless,

new and successfiul trends, products, and partrerships prove that crises can also

create opporturiities — and that the industry’s creativity thrives beyond its comfort

zone. The Association of the German Nursery Products Industry (BDKH) offers an

overview of the current situation and the key innovations at Kind + Jugend.

Kein Zuweifel: Die Krise in der Baby- und Kinderausstal-
tung ist zum Dauerzustand geworden. Das Land befindet
sich im achien Rezessionsjahr und die Branche in einer
Schieflage. Unvorhergesehene Faktoren bremsen jede Sta
bilisierung: Auf Corona und Uksaine-Krieg folgten Inflati-

on und Preissteigerungen, nun befasten ematische US-
Zollbeschidsse, ein aggressiver Kriegstreiber im Osten
Europas und das Erstarken rechter EU-skeptischer Kriifie

im Inland.

Nodbbt: Thecri i the by and chih' prochts
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eighih year of recession, and the indsry momvains fn
aificutposion. Uneseen factors prevent sabilzaton:
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Omnichannel is the future

Resail s struggiing with empty city centers, deining foo traf-
fic, rising labor costs, and a shortage of skifled workers ~ the
latterincressingly afec ing the qualty of in-siore adbice. “Good
lioor concepts can sl convines, espreially i atractve ko
ons;”says Dx Kai Hudktz, Managing Diector of IFH Cologne:
But dhe e s omnichannel: online sales will continue: 1
row at the expense of brickandmortar, Roughly two-thirds of
G

wachsen, Rund 7wed e Hanckhs
endalen auf Amazon und den Markesplace. Auch Temu
und Shein legien 2023724 stk 2u, stagreren bt Hudks
aktuel aber bei Bestelifighei (she Grafk 1). Ober sokche

place. Temu and Shein also saw sirong growth in 2023/24,
though onter frequency has recently platcaued, according ©
Hudets (see Chart 1), Fvery chay, howeses, ons of non-compié

Produkte zum Enclunden — viellach gefhiiche Billigware,

dic heimischen Anbiesem Unnsatz entzieht. Drs BDKH for-

et chingerd eseazliche Manahmen zum Schuz dor
Verbraucher und fir fairen Wetbewerb

Preis schligt Nachhaltigheit

T & Co. sind wegen ves Rahattadionen e e

ant prods h consumens through such platforms ~ oftcn : v
cheap, unsafie goods that siphon sales from domestic provi- T
diors. The BDKH i urgently callog for legal measures to protect

consumers and ensure fair competition.
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Price beats sustainability
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Renting instead of buying & secondhand
instead of new

Since Decomber 2024, the rental platform hey fidk: has been
offeritng baby and children's products from magor brands such

The startup benefiss from the: boom in the sharing econormy
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Gastspiel

BDKH UND IFH KOLN

Ausverkauf europaischer

Standards

Immer mehr Kinderausstattung landet iiber asiatische Online-Plattformen auf dem deutschen S

Markt. Doch viele importierte Produkte bergen ein hohes Sicherheitsrisiko. Der F’nnhlm\m\ml\d .

Deutscher Kinderausstattur

europaischer Produktqualitat zu orientieren

Eltern wihlen einerseits Kinderprodukte akribisch nach

Stiftung Warentest-Urteilen aus und achten dabei auf

Schadstoffe in Mikrogramm-Mengen ~ und shoppen
in Millionr” auf Temu, Shein und Wish wei

ter. Immer haufiger bestellen sie Erstausstattung wie

venig

spater w

Schnuller, Babykleidung, Spi und sogar Autokinder

 die Preise und Rabatte sind
unschlagbar, zumal Kaufkralt und Haushaltsbudget spiir
Auf den Asia-P|
Mionierten

sitze direkt aus China. [

bar schmaler geworden sind.

gibt es die stark subv Produkte fast g

lieferkostenfrei und scheinbar mit groRem Rabatt. Wer
kdnnte da widerstehen?

Bei Temu hat sich die Rate derjenigen, die seit 2022 dort
Shein hat
Rigen Kaufer mehr als verdoppelt.

schon mal bestellt haben, fast verdreifacht, b

sich die Quote der reg
Die Plattformen haben in kiirzester Zeit enorm hohe Reich:

weiten erzielt”, berichtet Dr. Ralf Deckers, Bereichsleiter
einem BDKH-Work
shop im Marz 2025. Fiir den Kauf von Kinderprodukten
e-Marktplatzen

ablierte

Customer Insights des IFH Koln, be

bevorzugen 56 % der Befragten bei Onli

zwar nach wie vor Amazon und 36 % weitere

Online-Anbieter - aber bereits 8 % der Befragten praferie

ren bei der Kinderausstattung Anbieter mit Waren aus Asien
Und die Marktplatze mit Produkten aus Fernost wachsen
ntlich dilrften die Leute nach allem, was sie

weiter. Eig

sagen, dort gar nicht kaufen. Denn sie sind wahnsinnig ge-
nervt von der Werbung und auch hochgradig skeptisch
was die Glaubwiirdigkeit und Vertrauenswiir-

digkeit der Plattformen angeht, so Dr

Deckers. ,Das Paradox ist: Sie kaufen trotzdem.*

N Nachgefragt

.Wir appellieren an junge Familien, sich ge- )
rade bei Sicherheitsprodukten fiir Kinder an < ‘
der gewohnt hohen europaischen Markenqua-
litat zu orientieren, um auf der sicheren Seite zu
sein

BDKH.Geschaftsfirer Michael Neumann

gs-Hersteller e.V. (BDKH) appelliert an Familien,

h an

Ringen um Kundschaft

Gleichzeitig wird der Kampf um die preisbewusste Kund:
schaft heftiger. Seit Kurzem ist TikTok-Shop in Deutsch
land als neuer Player im Social Commerce am Markt
Im Mai startete zudem Amazon Haul in GroBbritannien in
einer Testversion. Ein Format, das voraussichtlich auch fiir
Deutsc
vom iiblichen Amazon-Auftritt unterscheidet, ist eine
gezielte Kampfansage an Portale wie Temu oder Shein
Amazon Haul bedeutet Beute oder Fang) bietet
einen schier endlosen Einkaufsbummel in einer Schnapp-
chenwelt ohne Markenprodukte mit vielen kuratierten
Angeboten

and geplant ist. Das Konzept, das sich deutlich

haul

Deutsche Handler fiihlen sich nach einer ECC Koln-Umfrage
derzeit noch nicht von Marktplatzen mit Waren aus Asien
oder von TikTok Shop bedroht. Aber sie érger sich - v. a
dariiber, dass die vielen Vorgaben fiir europaische Unter-
1 nicht auch fiir die Platt

neh: nen aus Fernost gelten.

Und sie erwarten in der Mehrheit, dass die hiesige Politik

bzw. der Gesetzgeber regulierend eingreift. In 81 % der

Falle wird sogar die (Iberzeugung geauBert, dass der
Markt es regeln wilrde, wer sich letztlich im Handel durch
setzen wird

Das kénnte zu einer bsen Uberraschung werden. Das Ins
titut der deutschen Wirtschaft (IW
dass in Deutschland bis Ende dieses Jahres wohl fast
26.000 1

die Zahl der insolventen Unterneh

meldete im Marz 2025,

ernehmen pleite gehen werden. Damit steige

nen schon im vierten

Jahr in Folge. Ein Ende des Trends sei noch nicht in
Sicht, so IW. Auch Herstel
uns massiv unter Druck. Wahrend europaische Unter

ler und Handler stehen bei

nehmen neben diversen Krisen unter strenger Regu

lierung und Biirokratie dchzen, miissen sie zusehen,
wie chinesische Handler taglich tonnenweise staat

lich subventionierte Produkte in den Markt schwem
men. Die Dritt

hier geltenden Sicherheitsvorgabes

aatenhandler halten sich oft nicht an die

- und fhren damit

massenweise illegale Produkte ein. Sie belasten mit der
Luftfracht um die halbe Welt die Klimabilanz, umgehen

den Zoll und unterlaufen den fairen Wettbewerb. Dariiber

das spielzeug — Juli 2025 Print —
Ausverkauf europaischer Standards

wish = - SHEIN « - .

Die Asia-Plattformen haben in k
erzielt. @ IFH Trend

Reichweiten erzielt

hinaus werden die Rechte d

Imagig missach

tet, indem Retouren-Wiinsche nicht akzeptiert werden, der

Kaufpreis nicht zuriickerstattet wird oder teils hohe Riick-
sendekosten anfallen. Zuriick bleiben jede Menge Arger
und eine miese Unweltbilanz.

Konkurrenzkampf verscharft sich

.Behorden, Verbraucherschiitzer und Industrieverbinde
wie wir kritisieren das unzulassige Vorgehen von Asia-

Marktplatzen schon seit Langem. Leider reagiert die e

paische und nationale Gesetzgebung nur sehr langsam auf
die Wettbewerbsverzerrungen und standigen Regelbriiche
der D

Geschaftsfithrer des Bundesverbands Deutscher Kinder-

staatenhandler®, betont Michael Neumann

ausstattungs-Hersteller eV. (BDKH). .Unsere heimischen
Unternehmen stecken nicht nur viel Zeit und Geld in die
Forschung und Enty

cklung von Qualitatsprodukten, son-

dern auch in die Einhaltung von Umwelt- und Verbrau-
agen. Deshalb ist es vollig unverstandlich
dass chinesische Plattformen wie Te

cherschutzauf
u - an allen Vor.
schriften vorbei — massenhaft Waren auf den europai
schen Markt verkaufen. Es ist zu erwarten, dass Europa fiir
chinesische Handler durch den Handelskrieg zwischen

das spielzeug 07/2025

den USA und China mit mittlerweile astronomisch hohen
Zollen noch mehr als bislang ins Visier riickt. Dadurch
wird sich der Konkurrenzkampf weiter verscharfen und
die hiesige Industrie noch mehr treffen. Wir appellieren
an junge Familien, sich gerade bei Sicherheitsprodukten
fiir Kinder an der gewohnt hohen europaischen Marken:

qualitat zu orientieren, um auf der sicheren Seite zu sein.”

Hohe Sicherheitsmangel

Zahlreiche Testkaufe von verschieds

n Organisationen
und Unternehmen weisen nach, dass die von Temu & Co.
angebotenen Produkte oft nicht d

icherheitsvorschrif-
ten entsprechen. Stiftung Warentest untersuchte im Marz
sieben in Deutschland aktive Online-Marktplatze. Einge-
kauft wurden von Handlern mit Sitz in China je drei Arten

Elektrogeraten - eine Powerbank, einen Haartrockner
und ein USB-Ladegerat

Das Ergebnis: Die Defizite der ,Schn hen* sind gros.
Stromschlag, Brandgefabr, falsche Produktangaben, tech-
far Kin-

erheit (AESVi) deckte im vergangenen

1. Eine Studie der spanischen Alliai

derverkehrssic

Jahr schwerwiegende Defizite bei direkt importierten Kin-
derprodukten auf: AESVi testete zehn Autokindersitze, die
kauft

panien Gber Online-Plattformen u. a. aus Asien

BOKH TRENDBERICHT 2025

Das Ende der Komfortzone

Obwoh! Handler
weisen nev

mit strakturellen Schwi

Hersteller ger
erfolgreiche T
hancen stecken und der Einfal
hoch ist. Der

Pr
ichtw
Deutsc
gibt einen Oberblick zur

verba ¢ Kinde

MUSSLANURgS

baby&junior — Okt. 2025 Print &

online — BDKH-Trendbericht

EMOTIONALE ANSPRACHE,

N > 4

QUALITY-TIME UND WELLBEING

bdkheu
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1st Steps — Okt. 2025 Print — Statements der Mitglieder

bzgl. MalRnahmen gegen den Geburtenschwund

RUNDRUF / OPINIONS

FAMILIENGRUNDUNG IM FOKUS
FOCUS ON STARTING A FAMILY

Welche MaRnahmen miisste die Bundesregierung ergreifen, um die Familien-
griindung wieder attraktiver zu machen? Und was miisste die Politik aktuell tun,
um die Baby- und Kleinkindbranche zu entlasten, die von der Kaufkraft der Fami-
lien abhéngig ist? 1st Steps Redakteurin Janina Hamhaber hat sich umgehort und
Experten aus der Branche zu dieser Thematik befragt.

What measures should the federal government
take to make starting a family more attractive
again? And what should politicians currently do
to relieve the pressure on the baby and toddler
sector, which is dependent on the purchasing
power of families? 1st Steps editor Janina
Hamhaber asked around and interviewed

experts fiom the industry on this top

Germany has been experiencing a clear decline in births for
years. According o the Federal Statistical Office, 677,117

Deutschland erlebt seit Jahren einen deutlichen Geburtenriickgang,
Laut Statistischem Bundesamt kamen im Jahr 2024 in Deutschland
677.117 Kinder zur Welt. Damit nahm die Zahl der Geburten um  children were born in Germany in 2024. This is a decrease of
15.872 oder ebenfalls zwei Prozent im Vergleich zum Vorjahr ab 15,872 or two percent compared to the previous year (2023:
(2023: 692.989 Neugeborene). Wahrend sich die politischen und 692,989 newborns). While political and societal debates often
gesclichaftichen Debatten oft auf langfisige Auswirkungen kon-  focus on long-term effects, certain industries are alreadly under
acute pressure today due to
falling birth rates, which also
mean lower consumption,

zentrieren, geraten bereits heute bestimmie Bran-
chen unter akuten Druck. Denn sinkende Geburten-
zahlen bedeuten gleichzeitig einen geringeren

Konsum.
Gabriel Zboralski, Mana-

ging Director of Alvi GmbH,
calls for making starting a
family more attractive. The
federal government must
create economic  security,
including:

Daz fordert Gabriel Zboralski, Geschiftsibrer der
Alvi GmbH: ,Die Familiengriindung muss atiraktiver
gestalet werden. Die Bundesregierung muss vor ak
lemwirtschaftlche Sicherheit schaffen. Dazu zahlen

Gabriel Zboralski, Managing Director, Ali GmbH

74 1a Steps

Stabile und planbare Familienleistungen, wie ein refor-
s Elterngeld und verlissliche Kinderbetreuung.
ssere Vereinbarkeit von Familie und Beruf, insbe-
ondere durch flichendeckenden Ausbau von Kitas und
flexible Arbeitszeitmodelle.

fine finanzielle Entlastung junger Familien, etwa durch
teuerliche Vorteile oder Wohnraumfarderung.
Au
Politik entlastet werden. Unsere Branche hangt direkt von
der Kaufkraft ju

rdem sollte die Baby- und Kleindkindbranche von der

Familien ab. Notwendig wiren:

Fine zielgerichtete Konsumforderung — zum Beispiel
durch Mehrwertsteuersenkungen auf Babyartikel.

Fine Stirkung des Einzelhandelsstandorts Deutschland
inshesondere durch Biirokratieabbau und Investitionen in
yitale Infrastruktur

issliche Rahmenbedingungen fiir mittelstindi-

wa bei Energiepreisen, Logistik oder For-

derprogrammen fiir nachhaltige Produktion. Denn nur mit
vinem ganzheitlichen Ansatz kann die Politik dem demo-
frafischen Wandel wirksam begegnen und gleichzeitig die

Zukunft unserer Branche sichern.”

In einem Statement von Lansinoh Deutschland zur Famili-
enpolitik und zur Entlastung der Baby- und Kleinkindbran-

che t Heidi Schafer, Vice President Germany von Lan-

sinoh Lak

tories Inc., Niederlassung Deutschland und
glied des BDKH:

Vorstand

Heldl Schifer, Vice President Germany, Lansinoh Laboratories

Die Entscheidung fiir eine Familie st eine der bedeu

tendsten im Leben vieler Menschen — und sie sollte von
der Politik aktiv unterstiitzt werden. In Deutschland exis-
fieren zwar viele familienpe
Realiti
© Menschen eine Herausforderung — sei es aus finanzi-
ollen Griinden, wegen mangelnder Vereinbarkeit von Be-

ische Leistungen, doch die

cigt: Die Familiengriindung bleibt fiir viele jun-

Jf und Familie oder aufgrund fehlender gesellschaftlicher

Anerkennung,

Stable and predictable family benefits, such as a reformed
parental allowance and reliable childcare.

Better compatibility of family and work, especially through
nationwide expansion of daycare centers and flexible wor-
king-time models. Financial relief for young families, for
example through tax advantages or housing support. In
addition, the baby and toddler industry should be relieved
by politics. “Our industry directly depends on  the
purchasing power of young families. What is needed inclu-
des:

Targeted consumption promotion — for example VAT re-
ductions on baby products. Strengthening the retail foca
tion in Germany, in particular through bureaucratic reform
and investments in digital infrastructure.

Reliable framework conditions for medium-sized manufac-
turers, such as energy prices, logistics, or funding programs
for sustainable production.

Because only a holistic approach can efiectively address
demographic change and at the same time secure the fu-
ture of our industry. In a statement by Lansinoh Deutsch-
land on family policy and relief for the baby and toddler
industry, Heidi Schafer, Vice President Germany of Lan-
sinoh Laboratories Inc., C
ber of BDKH, says.

sermany branch and board mem

“The decision to start a family is one of the most signifi-
cant moments in many people’s lives—and it should be
actively supported by politics. In Germany there are
many family-related benefits, yet the reality shows: star-
ting a family remains a challenge for many young peop-
le—whether due to financial reasons, lack of work-family
balance, or lack of societal recognition. Families need fi-
nancial security, flexible and high-quality childcare, and a
waork environment that enables compatibility. These core
aspects should be promoted by family policy. The baby
and toddler industry also suffers from declining
purchasing power of young families. To ensure the supply
of essential products, we need tax relief, targeted subsidy
programs, and stronger political involvement of family-
oriented companies. As a company that has been com:
mitted for decades to the health and well-being of young
families, we have decided to join the lobby initiative Un-
ternehmen mit Haltung (Companies with Principles)
This movement advocates for fairer, modern, and econo-
mically sustainable family policy—with the goal of finally
giving families the political visibility and priority they de
serve. At Lansinoh we are convinced: a healthy future
starts with strong families. And strong families need a
strong political voice”

12 Steps 75
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Familien brauchen finanzielle Sicherheit, flexible und hoch-
It, die Ver-

wertige Kindert ing sowie eine Arbe
einbarkeit ermoglicht. Diese zentralen Aspekte sollte Fami-
lienpolitik fordern.

Auch die Baby- und Kleinkindbranche leidet unter der sin-
kenden Kaufkraft junger Familien. Um die Versorgung mit
essenziellen Produkten zu sichern, braucht es steuerliche
Entlastungen, gezielte Forderprogramme und eine stirkere
politische Einbindung familiennaher Unternehmen.

Als Unternehmen, das sich seit Jahrzehnten fiir die Gesund-
heit und das Wohlbefinden junger Familien einsetzt, haben
itiative, Unternehmen mit

wir uns entschlossen, der Lobby
Haltung’ beizutreten. Diese Bewegung setzt sich fiir eine
gerechtere, moderne und wirtschaftlich nachhaltige Famili-
enpolitik ein — mit dem Ziel, Familien endlich die politische
Sichtbarkeit und Prioritit zu geben, die sie verdienen.

Wir bei Lansinoh sind davon iiberzeugt: Eine gesunde Zu-
kunft beginnt mit starken Familien. Und starke Familien
brauchen eine starke politische Stimme.”

Robin Homolac, Associate Director B28 Channel Marke-
ting bei der Ergobaby Europe GmbH sagt:

,Um Familiengriindung attraktiver zu machen, braucht es ve

hrnanbark inbarkeit von

lassliche gungen — etwa bessere
Beruf und Familie, finanzielle Entlastung, bezahlbaren Wohn-
raum und verlassliche Betreuungsangebote. Fiir die Baby- und
Kleinkindbranche sind ~ diese
Maknahmen essenziell, da sie
direkt von der Kaufkraft der F
milien abhingt. Als Teil dieser

Branche setzen wir uns fir L6-
sungen ein, die Familien
ken, Gleichberechtigung
dem und die enge Verbindung

zwischen Eltern und Kind von

Anfang an unterstiitzen.

Franziska Koster stellvertreten-
de Geschiftsfiihrerin BVS —
Bundesverband des Spielwa-
ren-Einzelhandels e. V. dulert
sich wie folgt zu der Thematik:
LBabys sind Zukunit und sie
brauchen gute  Spielwaren!

Robin Homolac, Associate

Director B2B Channel Marke
ting, Ergobaby Europe GmbH Auch wenn weniger Kinder ge-
boren werden, investieren El-
tern gezielt in Qualitit, Sicherheit und nachhaltige Produkte.
Fiir die Branche bedeutet das: weniger Gesamtumsatzpotenzi-
al, aber héhere Anspriiche und intensiverer Wettbewerb. Her-
steller und Handel reagieren mit innovativen Sortimenten, die

76 1z Steps

Robin Homolac, Associate
Director  B2B  Channel
Marketing at Ergobaby Eu-
rope GmbH, says:

“To make starting a family
more  attractive, reliable
frameworks are needed—
for example better work-
family balance, financial
relief, affordable housing,
and reliable childcare op-
tions. For the baby and
toddler
measures are essential be-

industry,  these

cause they directly depend
> 0 Franziska Koster Deputy MD, BVS

on families’ purchasing po

wer. As part of this indust

ry, we advocate for solutions that empower families, pro-

mote gender equality, and support the close bond between

parents and child from the very beginning.”

Franziska Kaster, Deputy Managing Director of the BVS - Fede-
, comments on the topic: , babi-
es are the future and they need good toys! Even if fewer child:

ral Association of Toy Retailes

ren are born, parents invest selectively in quality, safety, and
sustainable products. For the industry this means lower overall
sales potential, but higher standards and more intense compe-
tition. Manufacturers and retailers respond with innovative as-

tments that combine developmental support and playful
ness. To enable families to afford it, politicians need to send
clear signals: better work-family balance, financial refief, and
fair framework conditions, especially for women. This not only
grows trust but also the willingness to invest in the smallest.”

Dr. Anna Weber, Co-CEO of BabyOne says: Germany’s birth
rate in 2024 was 1,35 children per woman — one of the Jo-
west values in Europe. The decline is not due to a lack of
desire to have children, but to structural obstacles: financial
disadvantages, insufficient childcare, career setbacks. Par-
enthood often means high responsibility with risks to income
and professional development ~ despite parental feave poli-
cies. | believe Germany needs a binding demographic guide

line: the replacement level of 2.1 children per woman must
be enshrined as a societal goal. Only then can social security
systems, economic strength, and social cohesion be secured
in the long term. This task involves all ministries ~ from labor
to education. Every political decision must be judged by one
question: Does it bring more children or not? As a concrete
measure, | would like to see a tax realignment that puts child
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1st Steps — April 2025 Print — Miet- und Secondhand-
Plattformen am Bsp. von Mitglieder-Initiativen

LANGEFRISTIG
MEHR UMSATZ

Neu oder gebraucht, vermietet und oft spater gekauft - Kinderausstattung wird

heute von jungen Eltern in vielfaltigeren Konstellationen genutzt und erworben als

je zuvor.

icht nur Kleidung, auch Kinderwagen, Mobel und Spielzeug befinden

sich immer héufiger in einem Kreislauf aus Vermietung, Kauf und Wiederverkauf.

Mit welchen Konzepten Hersteller und Hindler dem Trend entsprechen, wird an

den Zukunftsmodellen relend von Jesper Frandsen aus Bayreuth und hey little von

Sebastian und Mona-Lisa E

Konzept von relend und hey bitle?
Frandsen: relend ermogicht es dem stat
ondiren Einzefhindler ohne Risko am
Zukunfismodell ,Vermietung” teilzuha-
ben. Nutzt der Fachhindler unserc Plat
form, kann e scinen Kunden ncben dem
Kauf eine weitere Diensleistung, die Ver-
mietung, anbieten. Und dias ohne Risiko
und Kosten fiir den Hindler. relend bietet
den Rundum-Service: Wir stellen die
Software und kimmem uns um Payment,
Refurbishmen, Logistk, Versand und
Riickversand. Der Hindles profitiert von
der zusitzlichen Dienstleistung und jeder
Vermietung; die Familien von der Bera
tung und Betreuung vor On. Das Konzept
hat auch cinige groe Marken dberzeug),
dic wir bercits mit an Bord haben,

Enzinger: Mit hey litle haben wir cine
innovative: Miesplattiorm fir Baby- und
Kinderanikel geschaffen, auf der Familien
flexibel ab einem Monat mieten odler -
brauchie Artikel direkt kaufen kiinnen.
Neben der Miete und dem Sofortiauf

Jesper Erandsen, relend

bieten wir unseren Kunden die
ket ihve gemieteten Produkie in einen
Kaui umzuwandeln. Dabe rechnen wir
bis 7u drei Monatsmicten auf den Kauf
preis an — und gewihreisten maximale
Flexibilicit im Familienalla,

Herr Enzinger, Sie haben mit lhrem
L

zinger aus Baiersdorf deutlich.

funktioniert?

Enzinger: Als Elem von zwed Tochtem
wissen meine: Frau urd ich, wie turbulent
das Leben mit Kindem manchmal sein
Kann und wie schnell sich die Beirinis-
s verinden kisnnen. Kaum haben wir
gedach, wir hiten die perfekte Lisung
gefunden - sei es der Reisebuggy oder
die bequeme Babytrage - dndert sich
schon wieder alles. Und der Buggy liegt
nur noch ungenuizt im Keller und nimmt
Plaiz weg, Das und der Erfolg der Wun-
derwicge, insbesondere in der Vermic-
tung und den Erfabrungen, die wir durch
zehntausende Vormictungen gesammdt
haben, lassen mich daran glauben, dass
unser neues Konzept el voller Erfolg sein
wird,

Sie bleten Elter tber hey littie neue,
aber auch gebrauchte Kinderproduk-
te an. Wo liegt der Mehrwert im

Vergleich zu anderen Online-Plattfor-

bereits von Anfang an, ab 2021, auf
ein Kauf- und Mietkonzept gesetzt.

Bei einer hochwertigen Federwiege,
die meist nur kurz genutzt wird, legt

eBay?
Enzinger: Bel uns gibt cs kein Risiko! We-
der fehlerke Geawalvicistungen, nerviges
Verhanden oder Betrigercicn. Kunden
von hey litle mieten oder kaufen gepri

e, gereinigie und gewartete Pro-
dukt, dic garantiert funktionieren
und nach Hersellerompihlungen
autbereitet wurden. Zusitzlch se-
hen wir bel Fragen, Unsicherhet
ten oder Problemen unseren Kun-
den gom und jederzeit als
Ansprochpartnr zur Verfigung

Warum st genau jetzt der richtige
Zeitpunk filr efn Projelt wie relend?
Frandsen: ReCommerce veszeichnes inm-
mer stirkere Wachstumszahlen. B st ein
Trend, der auch durch politische Mag-
nahmen gestiitzt wird. Und ein Blick in
die Gesellschaft zeigt die immer grisRere
Bedeutung und Nachfrage von nachhali-
gen Geschiifismodellen wie der Vermie-
tung. Auch die Tatsache, dass man mit
‘geringem Budget hochwertige Produkte
micten kann, spiclt cine Rolle. Micten
spart Geld, ist nachhaltig und umwedt-
freundlich, man bleibt total flexibel und
mietet nur, wenn ein Produle wirklich
gebraucht wird, Durch die Teilnahme am
relend-Modell nimmt zudem die not-
wendige Digitalisicrung des Finzelhan-
deks an Fahrt auf. Das ist eine Chance fir

Mona-Lisa und Sebastian Enzinger,
ey tittle

ter kaufen bzw. verkaufen” durfte

sprichen gestoien?
Frandsen: Der eresn £nsnba o Liknd
ler und Herstelk
weniger Umsatz
Keincs Publikun
Aber genau das ¢
Commesce ist eir
im Wachsen ist
sogar schneller v
ditionelle Einzel
das der Hindler
Durch das Miey
Sicht sogar mehr
geren Zeitraum

BRANCHE

den Einzelhandel, auch in Zukunit noch — muss der Hindle
eine Rolle 7 spielen. noch immer, das
Walre ist Verkat
Die Hersteller und Héindler von. dukt aber nur eir
Kinderausstattung steherheutevors  ken notwendig
groBen m Enzinger: Mit d
weitreichenden rechtlichen Auflagen:.  dic meisten Kun
gesellen sich ein horten Wettbewerby,  noch keine Fria
Preisdruck halb hier noch

werden muss. 1)

mivmsegment positionieren, sind
wir gevade am Anfang bed éinigen
Marken auf Bedenken beziiglich
der Mictoption gestoien ~ cinige
Hersteller haben Bedenken beziig-
lich ihrer Markenwahmehmung,
geiuRert und hatien Angst, dass sie:
durch die Mietoption und damit
einhergehenden ,glinstigeren
Preisen billig wirken. Durch unse-
fen hochwertigen Auftritt mit hey
litke und dic durchdachtc Marken-
auswahl konnten wir die Beden-
ken aber mekt schnel aus dem
Weg riumen.

Frandsen: Das ideale Produkt kann im

voh

oot s nllesnl

R

Konsequenzen?

Ich finde Ihve Frage ganz und gar nicht
provokant! Wenn die verantwortlichen
Winschafisakieure in Deuischland oder
in Europa sitzen, siod sie (i Bebiirden
Santsamwalischafien und Geschidigne
grundsizlich greitbar, Wenn der Undall
auf ein sicherheistechnisch fehlerhaftes
Produkt zuriickzufiinren is, haftet der
Hersteler grundsiizlich i die finanzi-

D Arun Kapoor, Kanztet Noerr

1st Steps — April 2025 Print — Asia-
Billigversender mit Statements von Mitgliedern

EIN RIESENPROBLEM
FUR DIE WIRTSCHAFT

Asiatische Online-Billig-Plattformen wie Temu, Shein oder Wish sind fiir europdische
Behorden aufer Reichweite, obwohl iiber sie téglich tonnenweise nicht EU-konforme
Produkte direkt an den Endkunden geliefert werden. Das ist nicht nur eine Gefahr fiic
die einheimischen Unternehmen, sondern auch fiir die Kinder, die mit den unsi-
cheren Produkten in Kontakt kommen. Der Rechtsanwalt Dr. Arun Kapoor, ist Leiter
des Bereichs Produktregulierung bei der Kanzlei Noerr und auf die Themen Produkt-
haftung und Product Compliance spezialisiert. Lioba Hebauer hat mit ihm aktuelle
Entwicklungen und rechtliche Fragen zu den Plattformen aus Fernost erortert.

In der Tat hat die EU-Kommission ein  Die betroffenen Unsemehmen und Vir-  dempdiesiemmonaukosistischen
vorgestellt, das einen e poli

sicheren und nachhaltigen [-Commer- opaund  CGrunds dieauf

ceHandel gewshreisten soll. Dabei  in de erworbene

wurden allerdings kaum neue Regulie-
nungen vorgeschlagen,  sondem  ver
schicdene Werzeuge zur Gewshileks-
tung cines sichereren [-Commerce. Das
Pakes beinhaliet ctwa cinen Vorschlag
fie priorisierte: Zollkontrollen fir Pro-
dukte, dic von Verbrauchemn dirckt aus
Dritstaaten bestedlt weeden. Auferdem
sollen mit Hilfi von Ki-Tools nicht kon-

dig aud dkas Problem aulmerksim 1 ma
chen. Dabed kann auch die etwa drch
Veshiinde koordiniene Durchithvung von

Produkse in gebrauchter Form weiterver-
e, nichis 7 bedichen. Dies ik e
denfalks cann, wenn sie nicht wissen, diss

spien, um
Versibte gegen die gelienden Produidst
chahetsvorgaben in Curopa. miglchst

oder den hier gellenden Sicherheitsanfor
derungen nicht. entsprechen. Letzilich
el

In Deutschiand und anderen ewropé-

erkannt werden. kch gehe aber nicht da-
von aus, dass sich die Anzahl der in die
LU eingefiibrien, nicht konformen Pro-
dukte durch dic Mat-

Marktplatze immer beliebter. Mit
‘welchen rechtiichen Konsequenzen

cherinformation eine grobe Rolle. Dic
curopsischen Verbraucher missen wis-
sen, hass Procule, die sie von Verkiulen
in Femos Gher OnlineVerkaubplatior-
men enverben, nicht auf die hier gelen

nahmen binnen eines Jabres massiv re-
duzieren kassen wird.

gut sa.

den Vorga-
ben Gberprift werden.

Hersteller von Baby- und Kieinkind-

Streng genommen sind s nicht die
Verkaubsplatiormen, die diese Vorga-
ben umgehen, sondem die Hersteller
und Handles, die die Produkte Gber
die Verkaufsplattiormen  verkaufen.
Anders als Hersteller, Einfuhrer und
Handler sind Online-Platiformen kei-
ne Wirischaftsakteure im Sinne des eu
roplischen Produkisicherheitscechts.

pehend unkontrolliene Zufluss
von Verbrauchemprodukten aus |Dritt-
staaten, die nic i An-

Entwick-
lung mit Besorgnis. So sagt Oliver Be-
gor, Geschaftsfihrer von tl/Trends for
Kids GmbH: , Tausende Fermost-Kin-
derwe

rollen nach Furopal Auch

forderungen enisprechen, ist fiir die
hiesige Wirtschaft natrlich ein Riesen-
problem. Wenn Produkie europdischer
Untemenmen nicht mit don hicr gelien-
den Anforderungen Gbercinstimenen,

Nur die genannien
Kdnnen aber von den Behdrden be-
langt werden, wenn sie die in Curopa
seltenden Vorgaben nicht cinbalten.

&5 aber trotzdem hat

‘Wenn das Produkt vom Verbratches al

Terdings direkt von einem Verkiuor aus

China bezogen wird, gt os in furopa

akell nfesmanden, de i die finanzi
p—

Driistaat ansissig, wird e for die
europiischen Behdeden nahezu un
mégich, die Finhaliung der hier fir
Produkie gelienden - Anforderungen

ellen Folgen des Unfalls nach curopii-  Handehund, eemaichs siiek b
schem Procukthaftungsrechi. Srafrecht

liche Konsequenzen drohen ihm nur

dann, halten im Einzelfall ten.

suafbar war — etwa wenn des Herseeller g

die Gefihrichkeit des Produkis kannte, und dasist  weichem

1z Steps

Rilck-
rulen, Bubgeldem und Strafen rechien.
Dieses Unsernehmen stehen im Wettbe-
werb mit Herstellem und Hindlem in

wie
Kinderwagen oder Autokindersitze,
die hierzulande strengen Sicherheits-
vorschrifien unterlicgen, werden aus
Femost nach Europa importiert ~ iber
Online-Plattiormen oder einfach per
U durch Handler, die direkt an der
Haustlr verkaufen.” Wahrend der
Unternehmer  aus  Niederbayern
hischsten Wen darauf leg, seine ge-

7

Oliver Beger, fK/Irends for Kids

lassen, Er muss dafiir immer wieder

femos, "
don aubcr Reichweste sind. Und dieser
Wetbeavert ist sellmtrecend nicht fai
Fir manch einbesimisches. Unrerneh
men st dieser unfaire Wettbewerb
unmitielbar existenzbecirohend. Ob die

vom
TOV prifen 7u lassen, kann er bei der
Importware oft auf den ersten Blick
erkennen, dass sie den EU-Richtlinien
nicht entsprechen: ,Da fehlen Wam-
hinweise oder Anleitungen in der

EU fur diese
Untemehmen noch rechtzeitig. kom-
men, st fraglih.

Was konnen einzeine Untemehmen

der Geruch beim
Offnen des Kartons lisst bereits ver-
muten, dass der Kinderwagen schad
stoffbelastet ist.# Oliver Beger ist als
Patentgeber im Bereich Kinderwagen

den unfaren Wettbewvrb 2 wehnen?

vepilichies, nach-
zugehen und anwalilich verfoigen zu

aus Femost kaufen und
priffen. jedes Jahr werden viele Tau
sende Kindenwagen in die EU impor-
tiert die - rechtmaBIg oder unerlaubt
~ unser Patent nutzen. Sicher sind s
noch wesentlich mehr Kinderwagen,
die keines unserer Patente nutzen und
deren Zahl wir daher nicht kennen
Die: Wagen werden ber Plattformen
wie Amazon, Alibaba, C-Discount
und auch Temu importiert. Viele Im
porte laufen direkt vom Hersteller
Zum Endverbraucher.”

1a Steps



ungste Veroffentlichungen B2B

§Sp|elzeug Aktuelles  Handel Industrie  Produktibersicht Messen spielbar!  Au

Planen Sie mit uns!

Hicr geht es zu den aktuclien Mediadaten

04.10.24 - BDKH-Trendbericht

Trends in der Krise
Von Susanne Bohm

Der Bundesverband Deutscher Kinderausstattungs-Hersteller eV. (BDKH) stellt in einer aktuellen Veroffentlichung fest.

dass die Deutschen immer seltener Kinder haben und die igist. Eine

Analyse.

Auch nach Corona und infolge des anhaltenden kraine-Kriegs, 5o der BKH

bleibt age De die
Seit

2023 wirden
belasten. Der
Hirden, der K aus A
Diese wi DKH zufolge teils

Der BDKH analysiert die Lage in g o

der Anders s

s Wirtschaft Stagnation.

| 2 Ostockadobecom/

PhotographyByMK Die habe v. a. unter

L Auch

Hers(eilev von Kinderprodukten wilrden davon nicht verschont bleiben. Manches

zufolge an,

' Lieferketten (wieder) ins auBereuropsische Ausland zu verlagen. Walvend der

Krieges in der Ui

berlegt, die Produktion wieder nach Europa zu holen’, berichtet Dr. Alessandro

Zanini, BDH

und Commercial Ges

Europe

“ der Avova GmbH. ,Nun scheinen die hohen Kosten erneut zu einem Umdenken zu
fhren”

Die Geburtenzahlen sinken in den
vergangenen Jahren. © kyddo

AUFTAKT

Die Geburtenzahlen sinken weiter

Sotgzn bereiten der Branche laut BOKH auch die racklsufigen Geburtenzahien.

Jahegn

Nach

das spielzeug — Okt. 2024 Print &
online - BDKH Trendbericht

QraphyByNIK

/

Der Kii

V. (BDKH) stellt in einer

aktuellen Verdifentlichung fest, dass die Deutschen immer seltener Kinder haben und die

maRig ist. Eine Z

Auch nach Corona und infolge des anhaltenden Ukraine-
Kriegs. so der BDKH, bleibt die wirtschaftliche Lage
Deatschlands unsicher und becinfhusst die Geburtenent-
wicklung sowie s Kansumklima von Paaren und Familien
a0 und Preissteigerungen in allen
Haushalte belasten. Der Industrie wirden
ergickosten, birokratische Hi
Fachkriftemanged und die Konkurrenz aus Asien zu schaf
fen machen, Diese wird dem BDKH zufolge teils subventio-
nier, weshalb sie ungleich billiger produzieren konne
Dazu wilrden in manchen Regionen immer haufiger K
mawandelfolgen wie Starkregen und Oberschwes
die Unternehmen beelntrachtigen. Anders als etwa Frank-
seich oder Spanien verharre die deutsche Wirtschaft
aegenwirtiy in einer Stagnation

wirtschaftliche Unsicherheit habe v. a. unter kiei
mittheren Unternehmen zu Restrukturierungsmatnals
men und Insolvenzen gefdhrt. Auch Hersteller von
Kinderprodukten wairden davon nicht verschont bieiben
Manches Unernehmen kindigte dem Verband zulolge an,
selne Produktion trotz fragiler Lieferketten (wieder) Ins
auBereuropaische Ausland zu verlagern, Wahrend der
demie und nach dem Beginn des Krieges in der Ukrai-
hatten vieks Hersteller berlegt, die Produktion w
h Europa zu holen”, berichiet Dr. Alessandro Zanini
BOKH-Vorstandsvorsitzender und Commercial General
Manager Europe dar Avova GmblH. .Nun scheinen die
hohen Kosten emeut zu einem Umdenken zu fohire

Die Geburtenzahlen sinken weiter

Sorgen bereiten der Branche laut BOKH auch die rickliu
figen Geburtenzahlen. Sie sefen in den vergangenen zwei
Jahren besonders drastisch gesunken: Nach Zahlen des

8

der Analyse.

2271 % wenigter Babys als Im Vorjahr g
3 waren es 6,2 % weniger Geburten
uchs se e junge Paare nicht mehr die Norm. zumal
die Vereinbarkeit von Kindern und Karriere nach wie vor
schwierig sei. Insbesondere bei Frauen fihre die Ankuntt
eities Babys biufig zu anhaltenden beruflichen Nachteilen
Auch die ersten Zahlen des laufenden Jahres seien daher
kein Grund zur Freude. Die Geburtenr in
den Monaten Januar bis Marz 2024 um weitere 30 % im Vor-
Jahresvergleich, Dies spiegelt sich wiederum in den Markt-
zahlen im Bereich Baby und Kind wider", eddutert Carina
Stibisch, Projektmanagerin beim [FH Koln und Mitautorin
des Branchenberichts Baby und Kindersusstattung
Die [0ngsten Preissteigerungen wiirden auch Produkte for
Kinder betreffen und das Budget der Familien belasten
lingsausstattung fiir Babys sei zwischen den
) bis 2022 durchschnittlich um 4.5 % leurer ge-
worden. Die Kosten fir Kinder bis zum 2. Lebensiahr hit
ten 2022 bei durchschnittlich 1122 € im Jahr gelegen. Be-
sonders koatsplelig sei die Erstlingsausstattung, fiir die im
gleichen Jahr durchschnittlich 394 € ausgegeben worden
zu kommen, wilrden Eltern
g Plattiormen aus Fernost

Verbands seies

boren worden, 2

Asiatische Marktplitze wie Temu oder Shein sprechen laut
BDKH mit ihren aggressiven Marketingmethoden beson-
ders die jingere Generation an und locken mit ginstige-
ren Preisen und vielen Rabattaktionen. Doch billig sei
nicht immer gut. . Asiatische Schndppchen-Plattformen
unterlauten bewusst gelten tandards”, kritisiert Michael
Neumann, Gesc shihrer des BDKH. Der Verband skeht
hier dringenden Handlungsbedart beim Gesetageber, um
Konsumenten zu schitzen und einen fairen Wettbewerl
2u gewahreisten

Gebraucht geht auch

Der Trend zum Secondhandeinkauf schone nicht nur den
Geldbeutel, sondern auch die Umwelt. Das sei eine gute
Option, wenn Kleidung und Ausstattung for Babys und

rauchtware sei durch diverse Onl
zudem d h nbederschwelliger geword
Stelle berut sich der BDKH auf Zahlen vom IFH Koln, wo-
ach der fir Baby- und K|

stattung im Jah % gewachsen sel. im Jahr
%. Viele Handler wirden diesem
ne Gebrauchtwarensortimente
ondhand
sei jedoch nicht immer sinnvoll. Daniela Ortnor, Market
ingehetin bel Traum warnt: Wissenschaftliche Stu-
haben gezeig, dass gebrauchte Matratzen ar Babys
ungesund sein kinnen. Sie eshihen das Risiko van Allergien
und Hautproblemen und stoigern das Risiko des plotzli-
chen Kindstodes.”

Ein weiterer Trend bei der Kinderausstattung seben Miet-
konzepte, die Gber standige Plattfor
Hersteller selbst angeboten wirden. Mit ihnen kdnnten
Eitern die Kosten fiir hochwertige und oft nur kurzzeitig
genutzte Kleinkindausstattung seaken oder gewlinschte
Produkte erst einmal testen

anbieten - s

Wettbewerbsvorteile durch Mehrwert

Die Erwartungen der jungen Ziclgruppe, so der BDKH wei-
ter, wandeln sich stets. Hersteller wie Hindler missten
mehr denn eqorientiest sein und vormehrt dber
Influencer und Hebammen agieren, um Schwangere und
frischgebackene Eltern zu erreichen. Mit neven Konzep-
ten wie Produktvermieting oder dem Angebot von Repa.
raturleistungen wirde ein Mehrwert geschaffen, der Wett-

Die Geburtenzahlen sirken i dess vergangenen Siven, © by

bewerbsvarteile bringe. 2023
und Kinderausstattung laut dem Verband {1

mente hinweg ein Volumen von rund 7.7 Milliarde
stieg damit leicht im Vorjahresvergleich. Trotz d
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Markt n den knmmenden Jahren jahirlich weil

wachsen wird, Groe Wachstumssprange e

hingegen nicht

sehte der Markt f

ber alle
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BUSINESS TALK

Neues Mitglied be|m BDKH

WonderfFold, der Hersteller Uberdachter und faltbarer Mehr-
lings-Kinderwagen, wurde 2019 von Sabrina Ng und ihrem
Mann Kevin Xia in Kalifornien gegriindet. Erst kirzlich hat
das Unternehmen in Nirnberg seine Europazentrale ertff-
net. Seit September 2024 ist es auch Mitglied beim Bun-
desverband Deutscher Kinderausstattungs-Hersteller e.\V.
(BDKH).

Neben den USA sind die charakteristischen Modelle derzeit
in zehn weiteren intemnationalen Markten erhaltlich, darunter
Kanada, GroBbritannien, Frankreich, Spanien, Lateiname-
rika, Australien, Neuseeland und Japan. Zur Zielgruppe ge-
héren neben Familien, die mit mehreren Kindern unterwegs

sein wollen, auch Tagesmiitter und Beschiftigte von Kinder-
tagesstatten. Nun expandiert das Unternehmen mit groBen
Schritten nach Europa und schloss sich auch deshalb dem
BDKH an. Dazu Michael Neumann, Geschaftsfiihrer des
BDKH: .Ich freue mich sehr, WonderfFold [...] als BDKH-Mit-
glied begriiBen zu kénnen. Die spannenden, innovativen
Produkte bereichern unser Portfolio. Und mit unserem
Know-how und unserem Netzwerk werden wir [...] nach
Kréften dabei unterstitzen, die ambitionierten Ziele von
‘WonderFold in Europa zu erreichen.”

bdkh.eu, wonderfold.de

baby&junior — Okt. 2024 Print &
online — Neumitglied WonderFold

babyzjunior
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Wonderfold jetzt beim BDKH

Von Susanne Bohm

Erst kiirzlich hat Wonderfold in Niirnberg seine Europazentrale gegriindet. Seit September 2024 ist das US-

eO6mo

Ausgaben Digital Q

he U auch Deutscher

(BDKH).

‘Wonderfold, der Hersteller iiberdachter und faltbarer Mehrlings-Kinderwagen,
wurde 2019 von Sabrina Ng und ihrem Mann Kevin Xia in Kalifornien

gegrindet. Neben den USA sind die charakteristischen Modelle derzeit in zehn
weiteren internationalen Markten erhaltlich, darunter Kanada, GroBbritannien,
Australien,

Frankreich, Spanien, L

Zielgruppe geharen neben Familen, die mit mehreren Kindern unterwegs sein

Japan. Zur Redakteurin

Susanne Béhm

wollen, auch und
Wonderfold-Designvariante it

Van-Gogh-Motiv,|

Wonderfold

Kinder Nun
expandiert das Unternehmen it grofien Schritten nach Europa und

mit Sitz in Niirnberg. Im
September 2024 hatessch dem BDKH angeschlossen. Dazu Michael Neumann,
Geschaftsfihrer des BDKH: ,Ich freue mich sehr, Wonderfold [..] als BDKH-

BDKH

(Z Zum Unternehmen

Mitglied begriiBen zu konnen. Die spannenden, innovativen Produkte bereichern

unser Portfolio. Und mit unserem Know-how und unserem Netzwerk werden wir [..] nach Kréften dabei unterstitzen,

die ambitionierten Ziele von Wonderfold in Europa zu erreichen.

Meistgelesen
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MEHR SHEIN
ALS SEIN

LOW COST, TOO HIGH A PRICE

Sie heifen Temu, Shein, Wish oder AliExpress - asiatische Billig-Plattformen,
iiber die tiglich auch Kinderausstattung massenhaft auf dem deutschen Markt

landet. Und vor allem bei den jiingeren Kiufern werden diese Marktplitze

immer beliebter. Erste Tests haben ergeben, dass viele Produkte ein hohes

Sicherheits-risiko gerade fiir Babys und Kleinkinder darstellen. Als Drittanbieter

auBerhalb der EU kénnen die Plattformen dafiir aber kaum zur Verantwortung

gezogen werden. So beurteilen Mitglieder und Fordermitglieder des BDKH

die asiatische Konkurrenz.

Billig-Plattformen unterlaufen die bei
uns geltenden Normen

Asiatische  Schndppchen-Plattformen  wie
Ternu, Shein & Co. liefern massenhaft und un-
Kontrollient Kinderprodukte zu Dumpingpre-
sen in die EU und auch nach Deutschland. Sie
unterlaufen dabei bewusst die hier geltenden
Standards, die Kinder und Eltemn schiitzen sol-
len. Um die Sicherheit von Konsumenten zu
gewihreisten und einen fairen

Michacl Newmann, Geschafts-
fisheer des Bundesvertxinds

Low-cost platforms undermine the
standards that apply in our country
Asian bargain platiorms such as Temw, Shein &
Co. are pouring nursery products into the EU
and Germany at dumping prices on a massive
and uncontrolled scale. In doing so, they deof-
berately undermine. the standards that apply
here, which are intended 1o protect children
and parents. Legiskators rust take urgent action

einzuhahen, muss der Gesetzgeber dringend
it werden. Hier sind snikturelle Kontrollen
notwendig. Platformen, die  offensichtlich
nichis unternehmen, um die bei uns geltenden
Normen zu respektieren, missen mit entspre-
chenden Sanktionen belegt werden. Gleichzel
tig, missen Verbraucherschutz-Organisationen
und auch wir als Hersteller undl Industriever-
band mehe dariber aufkliren, wie hoch die
Risiken von Produkten sind, die auf solchen
Plattformen bestellt werden.

26" vu Steon

Deutscher
Hersteller c. V. (BUKH);
Managing Director of the
Association of the German
Nursery Products Industry
(BDKH)

we safetya npetition.
Structural controls are needed here. Platiorms
that clearly do nothing to respect the standards
that apply here must be subject to appropriate
sanctions. AL the same time, consumer protec-
tion crganizations and we as manufacturers
and industry associations must peovide more
information about the risks of products ordered
on such platforms.

They are called Temu, Shein, Wish or AliExpress - low-cost Asian shopping

platforms through which masses of nursery products end up on the German market

every day. And these marketplaces are becoming increasingly popular with younger

shoppers in particular. Initial tests have shown that many products pose a high safety

risk, especially for babies and small children. However, as third-party providers

outside the EU, the platforms can hardly be held responsible for this. This is how

members and passive members of the BDKH assess the Asian competition.

Unlauterer Wetthewerb und die
Verletzung geistiger Eigentumsrechte
Wir beabachten, dass immer mehr Mandanten
sich mit einer Verletzung ihver geistigen Eigen-
tumsrechte durch auf den Plattformen angebo-
tene Produkte konfrontien sehen. Hier geht es.
inshesondere um eine unverhohlene Ubemah-
me von design- und urheberrechtlich geschiitz-
ter Gestaltungen sowie Markenverletzungen,
inshesondere bei der Verwendung marken-
rechtlich geschiitzter Keywords bei suchbasier-
ten L wie

Dr. Fee Mader,
tin und Partnerin in der

H&M, Inditex und Doc Martens befinden sich
bereits in i

Lawyer and partner in the
faw firm Oppenhoff

mit Temu und Shein.

Priventiv kann hier ein Antrag auf Grenzbe-
schlagnahme von rechisverletzenden Produk-
ten hedfen, allerdings gelangen auch die hierfir
sustindigen Zollbehtrden aufgrund der hohen
Anzahl von Paketen, dhe iglich aus China ein-
weffen, an itve Kapazititsgrenzen. Auch die

Unfair competition and the infringe-
ment of intellectual property rights

We are seving more and more clients being
confronted with an infringement of their intel
lectual property rights by products offered on
platforms. In particular, this involves the blatant
adoption of designs protected by design and
copyright law as well as trademark infringe-
ments, especially when using keywords protec-
ted by trademark kaw in search-based adverti-
sing campaigns. Companies such as HEM, In-
ditex and Doc Martens are alreadly involved in
legal disputes with Temu and Shein.

An application for border seizure of infiinging
prockicts can help prevent this, but the customs
authorities responsible for thes are ako reaching
their capacity fimits due o the high number of

1st Steps — Aug. 2024 Print —

BDKH-Statements zu Temu & Co.

Billigkonsum gefihrdet Sicherheit,
Umwelt und Arbeitspliitze

Als Mitglied des BDKH und Anbieter von Kin-
derprodukten sind wir von der Entwicklung der
asiatischen Billig-Plattformen und im Besonde-
ren von den bisherigen Testresultaten zur Pro-

Vert- -
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fen

me

ak woae Billigware Low-quality d

bat das Wohl unserer Kinder the well-being of our children

B g R Unsere Baby- und Kindermatratzen werden 2u -~ Owr baby and children’s mattresses are 100
[ 100 Prozent in Osterreich hergestelit und wir  percent made in Austria and we attach great im-

legen groSien West auf die Qualitst und Sicher.  portance o the quali and safety of our products.

- heit unserer Produkte. Unsere Rohstofie bezie- Ve defiberately source our raw materials from

gLz

 Danlela Ortner, Leitung
T Marketing bel Triumeland:
Head of Marketing at
Teaumeland

Temu-TVA

zur FuBball-EM?

hen wir bewusst aus dem europiischen Raumn,
um kurze Licferwege zu gewSheeisten und die
Abhingigkeit von minderwertiger Billigwane
aus China zu minimicren. Das Made. in
Austria® Sicgel i ein Zeichen fur Gberlegene
curopiische Handwerkskunst und arenge Si-
cherheits- und Qualititsstandards. Im Vergleich
dazu kann Billigware aus China weder in Be-
ug auf Qualitit noch Sicherheit mithalien.

Trotz positiver Kundenriickmeldungen stehen
wir im harten Konkurrenzkamgf und unter er-
heblichem Preisdruck, besonders im Textilbe-
reich. Um den fairen Wetthewerb zu sichem
und die curopdische Qualititsproduktion zu
<chiltzen, muss die EU dringend milt sirkten
Regularien gegen minderwertige Billigimporte
aus China vorgehen. Nur so kinnen wir ge.
wihvleisten, dass europdische Standards nicht
untergraben werden und unsere Konsumenten
weiterhin Produkte hochster Qualitit eshalten.

Prominent Temu TV advertising during the
o e

Football

Europe to ensure short delivery routes and mi-
nimize dependence on inferior cheap goods
from China, The .Made in Austria® seal is a sign
of superior European crafismanship and strict
safety and quality standards. In comparison,
cheap goods from China cannot compete in
terms of uality o safety.

Despite positive customes feodback, we ane fa-
cing tough competition and considerabile price
pressure, especiall in the textle sector. In order
to ensure fair competition and protect Euro-
pean quality prochuction, the EU urgently needs
0 take action against inferior cheap imports
from China with strict reguiations. This is the
only way 1o ensure that European standards are
ot undermined and that our consumers con-

Nicht konforme Produlkae sind in der EU nicht
zulissig, Tatsache ist aber eben auch, dass auf
asiatischen Bilig-Plattiormen gekautte Produk-
e = wie Tests beweisen - die Produksicher-
heitsanforderungen nicht esfillen. Der Spiel-
warenverband Schweiz hat 18 Produkie getes
tet, wovon 15 nicht verkehrséhig waren, Ein
Test des europiischen Verbands TIE esbrachte
ebenfalls ein verheerendes Resultat.

Wir scheven den Wettbewerb nicht, aber die
Spickregeln missen fir alle Marktteilnehmer
gleich gelten. Das ist akauedl nicht gegeben. Ul-
wabilliger Konsum und gleichzeitige Umge-
hung, von geltenden Rahmenbedingungen ha-
ben einen starken Einfluss auf die Umwels, den
Konsumentenschutz, die Industrie, die Stever
einnahmen des Staates und letztendlich auch

auf Arbeisplitze,
Aus dem Grund istche Folik geforden, dringend
e 2u schafien und

Auf asiatischen Billig-Platformen werden im
Babybereich vor allem Textilien und Spielzeug
gekauft aber auch Kieinere Zubehirartkel 7u
Kinderwagen, Autokindersizen und Busgys.
Das sind Produkte, bei denen Kundinnen und
Kunden miglichenweise nicht 0 sehe auf Si-
chesheitszertiikate achten und reativ wenig Re:

cherche vor dem Kauf betreiben. Wir kinnen
nicht warten, bis dhe Poiitk Regeln gegen den
Import von Produkten ohne Zertifizierung eras-
sen hat. Wir milssen jetzt die Konsumenten dar-
e informienen, wedche Risiken sie eingehen,
wenn sie bei Temu, Shein & Co. einkaufen. We-

nig Zelflihrend it es da, wenn auf unseren -
fentlichv-rechdlichen TV-Sendem zur Hauptfern.

sehzeit Temu-Werbung Gber die Bildschime
Vit - zum Besspied direki vor deem Anstot des
EM-Fubalkspiels Deutschland gegen Spanien.

25 e steps

On low-cost Asian platforms, customers mainly
buy textites and toys for babies, but also smaller
accessories for baby cariages, car seats and
buggies. These are products for which custorm-
ers may not pay as much attention to safety
cetificates and do relatively ltle research be-
fore buying.

W cannot wait until politicians will have issued
rules against the import of products without
certificationWe need 1o inform consumers
now about the risks they are taking when they
buy from Temu, Shein & Co. It doesn’t help
much when our public TV channels show
Tomu ads chuing prme time ~ for example,
right before the kick-off of the European Cham-
pionship kootball match between Germany
and Spain.

fihrer der PEG Kinderwa:
semvertrichs- und Service
GmibH;
Managing Director of PEG
Kinderwagemvertrichs. und
Service Gmbl

gegen Verstie entchieden vorzugehen. Gleich-
2oty miissen wic zusammen mit unseren Han-
dedspartnem, die Vorzige unserer Produkae, die

¥
Beratung, dhe Serviceleistungen und Zuverkisdig:
it noch besser kommunizieren, damit die Kon-
sumentinaen und Konsumenten den Nutzen des
lokalen Einkats besser wahmehmen.

Andreas Wathrich, CEO
DACH Artsana

Cheap ion endangers safety,
the environment and jobs

As a member of the BDKH and supplier of
children’s products, we are concerned about
the development of the Asian low-cost plat-
forms and, in particular, by the test results o
date on product safety. The facts are choar: non-
compliant products are not permitted in the EU.
However, itis also a fact that products purchased
an low-cost Asian platforms - as tests have shown
- do not meet product safety requirements. The
Swiss Toy Association tested 18 products, 15 of
which were not marketabl. A test by the Furo-
pean association TIE also produced a devastat-
ing resuit

We are not aftaid of competition. But the rules
of the game must apply equally to all market
participants. This is currently not the case. Ulra-
cheap consumption and the simultaneouss cir-
cumvention of applicable framework condi-
tions have a strong impact on the environment,
consumer protection, industry, state tax rev-
enues and ulimately also on jobs.

For this reason, politicians are called upon to
urgently create fair competitive conditions and
take decisive action against infringements so
that consumers can consume saely. At the
same time, together with our retail partners, we
need 10 communicate the benedits of our prod-
wcts, compliance with prodct safety, expert
advice, services and reliability even better so
that consumers are more aware of the benefits

of buying locally.
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Trends in der Krise

Von Susanne Bdhm

Die Deutschen haben immer seltener Kinder und die Konsumlaune ist magig, sagt der Bundesverband Deutscher
Kinderausstattungs-Hersteller eV. (BDKH). In einer aktuellen Verdffentlichung analysiert er die Situation. Eine
Zusammenfassung

Auch nach Corona und infolge des anhaltenden Ukraine-Kriegs, so der BDKH,
bleibt die wirtschaftliche Lage Deutschlands unsicher und beeinflusst die
Geburtenentwicklung sowie das Konsumklima von Paaren und Familien, Seit
2023 wiirden Inflation und Preissteigerungen in allen Bereichen die Haushalte
belasten. Der Industrie wirden hingegen hohe Energiekosten, birokratische
Horden, der Fachkriftemangel und die Konkurrenz aus Asien zu schaffen machen.
Diese wird dem BDKH zufolge teils subventioniert, weshalb sie ungleich billiger
produzieren kdnne. Dazu wirden in manchen Regionen immer hiufiger
Klimawandel-Folgen wie Starkregen und Uberschwemmungen die Unternehmen
beeintrachtigen. Anders als etwa Frankreich oder Spanien verharre die deutsche
Wirtschaft gegenwartig in einer Stagnation.

Der BDKH analysiert die Lage in
der Kinderausstattungsbranche
und macht aktuelle Entwicklungen

aus. © Kindsgut
Die wirtschaftliche Unsicherheit habe v. a. unter kleinen und mittleren

Unternehmen zu Restrukturier h und geflhrt Auch
Hersteller von Kinderprodukten wirden davon nicht verschont bleiben. Manches
Unternehmen kindigte dem Verband zufolge an, seine Produktion trotz fragiler
Lieferketten (wieder) ins auBereuropdische Ausland zu verlagern. W3ahrend der
Pandemie und nach dem Beginn des Krieges in der Ukraine hatten viele Hersteller
Uberlegt, die Produktion wieder nach Europa zu holen”, berichtet Dr. Alessandro
Zanini, BDKH-Vorstandsvorsitzender und Commercial General Manager Europe
der Avova GmbH. ,Nun scheinen die hohen Kosten erneut zu einem Umdenken zu
fuhren”

Die Geburtenzahlen sinken weiter

Sorgen bereiten der Branche laut BOKH auch die rackisufigen Geburtenzahlen
Sie seien in den ver zwei Jahrenb ders drastisch g L Nach
Zahlen des Verbands seien 2022 7,1 % weniger Babys als im Vorjahr geboren
worden, 2023 waren es 6,2 % weniger Geburten. Nachwuchs sei f0r junge Paare
nicht mehr die Norm, zumal die Vereinbarkeit von Kindern und Karriere nach wie

- vor schwierig sei. Insbesondere bei Frauen fihre die Ankunft eines Babys haufig
und Preissteigerungen zu anhaltenden beruflichen Nachteilen. Auch die ersten Zahlen des laufenden
belasten Familien. © Allison Jahres seien daher kein Grund zur Freude. \Die Geburtenrate sank allein in den
Monaten Januar bis Marz 2024 um weitere 3,0 % im Vorjahresvergleich. Dies
spiegelt sich wiederum in den Marktzahlen im Bereich Baby und Kind wider”,
erl3utert Carina Stabisch, Projektmanagerin beim IFH Kdln und Mitautorin des
Branchenberichts Baby- und Kinderausstattung.

Die jingsten Preissteigerungen wiirden auch Produkte fiir Kinder betreffen und das Budget der Familien belasten. Allein
die Erstlingsausstattung fir Babys sei zwischen den Jahren 2020 bis 2022 durchschnittlich um 4,5 % teurer geworden.
Die Kosten fir Kinder bis zum 2. Lebensjahr hitten 2022 bei durchschnittlich 1122 Euro im Jahr gelegen. Besonders

k lig sei die Er . fir die im gleichen Jahr durchschnittlich 3494 Euro ausgegeben worden seien.
Um Ober die Runden zu kommen, wiirden Eltern haufiger im Discounter, Gber Billig-Plattformen aus Fernost oder
Secondhandware kaufen,

Asiatische Marktplitze wie Temu oder Shein sprechen laut BDKH mit ihren aggressiven Marketingmethoden besonders
die jungere Generation an und locken mit ginstigeren Preisen und vielen Rabattaktionen. Doch billig sei nicht immer gut
Asiatische Schnappchen-Plattformen unterlaufen bewusst geltende Standards’, kritisiert Michael Neumann,
GeschiftstiGhrer des BDKH. Der Verband sieht hier dringenden Handlungsbedarf beim Gesetzgeber, um Konsumenten
2u schitzen und einen fairen Wettbewerb zu gewihrleisten

ungen B2B

Wegen des a
‘Geburtenrtickgangs in
Detschland st der

Geburtenruckgang e

gefahrdet Wohistand

des Geb befi

Gesellschaft. © stock.
adobe.comimantopic

Bi d D h

der

Kmderausslanungs«Hetsteller €.V.(BDKH) langfristig eine Gefahrdung des
gesellschaftlichen Wohlstands. Er stellt deshalb klare Forderungen an Politik,

Wirtschaft und jeden Einzelnen.

In Deutschland. so der BDKH, war der

in den zwei Iahren

3.Die ich v. a, die

s dra
erlebte [)lul\&hldnd dem Verband tuloh,e mit 7.1 %
weniger Geburten einen drastischen Riickgang, im vergan-
genen Jahr (Januar bis November) waren es weitere 7 %,
Der BDKH stellt vor diesem Hintergrund einige Forderun-
gen auf, die sich an Politik, Wirtschaft und jeden Einzel-
nen richten

Forderungen des BDKH

1. Familien und Kinder missen in viel groBerem Mas als
bisher in den Fokus rilcken, denn sie sind das Funda-
ment unserer Gesellschaft. Je mehr Familien Unterstiit-
zung erfahren, desto eher kdnnen sie ein schier unbe-
zahlbares Gut bieten: einen guten Start ins Leben mit
einer gliicklichen Kindheit als Basis fiir eine starke, sta-
bile Persanlichkeit. Intakte Familien sind das soziale
Netz, in dem sich erwachsene Kinder spater auch um
unterstitzungsbedirftige Altere kimmern. Zur Familie
gehoren alle familidren Lebensformen, die gleichbe-
rechtigt anzuerkennen sind

2.Die Forderung von Eltern, Kindern und Juge:

g in Krippen, Kitas und Schulen, massen
flichendeckend angeboten werden, verlasslich und be-
zahlbar sein. Wichtig ist es, eine gesellschattliche Ak-
zeptanz von arbeitenden Miittern und
2u erreichen. Kinder missen unabh;
kunft und ihrer elterlichen Unter.
mégliche Bildungschancen erhalten

Fremdbetreuung
g von ihrer Her-
zung zudem best

4. Die Entscheidung kir ein oder mehrere Kinder darf keine
beruflichen, gesellschaftlichen oder finanziellen Nachteile

bis hin zum nach sich ziehen
miissen ihre etwa iiber
che auf die

ihrer Mitarbeitenden mit Kindern ausrichten,

5.Die finanzielle Forderung und Entlastung von Familien
sollte die Wertschitzung fir ihre gesellschaftliche
Leistung widerspiegeln, die die Erziehung von Kindern
darstellt, Eltern miissen sich die notwendige Kinderaus-
stattung auch weiterhin leisten konnen, auch um bei
sicherheitsrelevanten Produkten nicht auf Secondhand-
Ware unsicherer Herkunft zuriickzugreifen, Die Angebote

sollte ab sofort Leitprinzip fir alle relevanten Entschei-
dungstriger sein. Wir kdnnen in der Familienpolitik
nicht immer den Rotstift ansetzen und uns dann dariiber
wundern, dass junge Menschen lieber kinderlos bleiben,
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auf dem W sollten fir Familien mit Kin-
dern bezahlbar bleiben. Die Gestaltung der Stadte und
des lindlichen Raums muss ein gesundes und sicheres
Aufwachsen ermoglichen.
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Wechsel im BDKH-Vorstand

Von Katja Keienburg
Mit dem Ausscheiden von Silvia Emge, ehemalige Marketingdi in bei Roth ign, endete auch ihre Tatigkeit
fiir den BDKH. Ihren Posten im Vorstand dbernimmt Nathalie Theis.

Nathalie Theis ist seit 2021 fiir Rotho Babydesign tatig Die 30-j3hrige
Produktmanagerin hat einen Master of Arts in Management Sciences mit
Schwerpunkt Marketing und Innovationsmanagement. Erste Einblicke in die

it des BDKH Deuvschev
Hersteller) erhielt sie i hihre ‘mit Silvia Ei
die Teilnahme an vituellen Workshops des Verbands zu Branchen-Updates. Theis
ist bei Rotho fiir die und Einfii neuer
Bereich Baby Careveranlwnnllch und Gbernimmt in diesem Rahmen das
Nathalie Theis © Rotho Misrstiiiinaiatverl bl
Sortiments, die Dur(hl‘uhrung von Markt- und Trendanalysen sowie das
kon!mulevhche itoring der den
von ignindi Gruppe aus
Produktmanagement-Perspektive und gestaltet im Team die
Markenneuausrichtung.
Verabschiedung von Silvia Emge

Nathalie Thels tritt die Nachfolge von Silvia Emge an, deren Tatigkeit fir den
Vorstand des BDKH Ende 2019 begann. , Troﬂ ihrer fordernden und

ansprucl Aufgabe als Marketit i Rotho sich
Silvia Emge, unterstiitzt durch ihren Partner und den langjahrigen
Geschaftsfiihrer, Peter Gorgen, mit vollem Einsatz fir unseren Verband
engagiert’, betont BDKH-Geschéftsfiihrers Michael Neumann. Im Jahr 2004 arbeitete Silvia Emge zunéchst als

Silvia Emge © Uta Wagner

freiberufliche ur Rotho ign. Zu Begi Standort Saarland
zusammen mit ihrem Te keting, die Ver \g sowie Messen, PR und Werbung. Unter ihrer
Leitung entstand u der erste TV-Spot von Rotho Babydesign,spiter folgten der Aufbau von Social Media
der Unternehmens, aus der schlie@lich der Webshop entstand. Im
di ien im Bereich Baden, Wickeln und Stillen

8 g
sowie die Lizenzmarken Tommee Tippee Sangenic, Playgro und Nosefrida.



TRENDS

Jahr fiir Jahr entwickelt die Kinderausstat-
tungsbranche eine Vielzahl von Produkten,
die noch sicherer,

multifunktionaler und

Umfangreiche i
kommen den ungen junger Eltern
e Deutschen haben
fler und die Konsum-
istellt sich die Branche
auf eine Krise ¢ e beschlossen hat zu
Fiche Trends und
Neuhumummé uns im Herbst? Der
Deutscher Kind
tungs-Hersteller e. Vi (BDKH) liefert einen

Obubudtmﬁmlmgmn Fragen.

NEUE KRAFTE
AUS DER KRISE

NEW POWERS OUT OF THE CRISIS

Year after year, the children’s equipment industry develops a wide range of

products that are even safer, more multifunctional and more suitable for

everyday use than their predecessors. Extensive functions and features meet the

expectations of young parents. However, Germans are having fewer and fewer

children and consumer sentiment is moderate. How is the industry adapting to a

crisis that has decided to stay? And what trends and innovations can we expect

in the fall? The Association of the German Nursery Products Industry (BDKH)

e steps

provides an overview of the most important questions.

ange nach Corona und dem
Ukraine-Krig bleibtch it
schatliche Lage Deutsch

lands unsicher und beeinfluss i G-
und s Konsumidi-

gheich. Dies spiegel sich wiederum in
den Markizahlen im Bereich Baby und
Kind wider”, ertiutent Carina Stabisch,
Projekamanagerin beim IFH Koln und
Miautorin des Branchenberichis Baby-

ma von Paaren und Familen. Seit dem
vergangenen lahv belasien Inflation und

Diefingsten Pefstigerungen betrfien
auch Produkte fir Kinder und belasten

i Bercichen die
Haushale. Der Incustie machen hobe
Energiekosien, birokzatiche. Hirden,
der Fachiaiflemanged und die Konku
renz aus Asien zu schaffen. Dazu besi-
wichigen in manchen Resgonen immer
tger Klimawandelfolgen wie Sark-
chwemmungen die
Untemehmen. Anders als etwa frank-
teich oder Spanien verhart diedeuische:
Witschafin einer Stagnation

Dic witchafiiche Unsicherbeit hat vor
e unter Kcinen und miskren Unier
nebmen 7 Resinkuicrungsmalinah-
men und Insovenzen gefhn. Auch Her-
seler von Kinderprodukien bicben
dnon nicht veschont. Manches Unier
nehmen kindige an, seine Produktion
otz gl Liesketten (wieces) i a
Bereuropiiche. Aland 20 verlagem.
Wahverd des Pandeamie und noch dem
Besin des Kreges n der Ukaine hatien
vike Hersiefer dberks, die Procukion
i rach g ok,

Dx BOKH Vorsiands-

Allcin die rst-
|-wm=m fr Babys st 2wischen

Re

schaitlich 1,122 Euro im Jahr. Fir die

vorsitzender und Commercial Genesal
Manager Europe der Avova GmbH. .Nun
scheinen die hohen Kosten emets 71 -
nem Undenken zu filhren.”

Sinkende

Jahe dorchschnittich 3494 Euro ausge-
eben. Um Gber die Runden z0 kom-
men, kaufen Ellem hiufiger im Dis-

Somen bereiten der Branche auch die
Waufigen Geburtenzahlen. Sie san-
e in len vergangenen zwes Jahven be-
sonders drastisch: 7.1 Pro-
zent weniger Babys als im Vorjahr gebo-
fen, 2023 waren 5 6,2 Prozent weniger
Geburen. Auch die ersten Zahien des
ausenden ahees sind kein Grund zur
Freude. ,Die Gebunenvate sank allin in
den Monaten Januar bis Mirz 2024 um
weitere drel Prozent im Vorjahvesver:

dem auch die Unwelt. Eine gute Opti-
on, wenn Kieidung und Ausstatung, for

P

Emem schnellen Auteneshsel ermogtiht
lc Bayschae Joe Signature Sprint.
The Jole Signature Sprint infant car seat
enabie a quick change of car.

ungste Veroffentlichungen B2B

TRENDS

celebyation either. “In the months from
January 1o March 2024 akone, the birth
rate fell by a further three percent com-
pared to the previous year. This in tum is
reflected in the marketfigures in the baby
and chid sector” explains  Carina
Stabisch, Project Manager at FH Cologne
and comrhor ofthe baby and chidren's
product sector report

Babys und Keinkinder mur kurze Zeit

Markplitze
schwelger geworden. I fahe 2021
wuchs der Secondhandmarks ir Baby-

p o
wcts for chidven and puta strain n fammi-
s bucdgets. Between 2020 and 2022,
inial eqipment for babies akone incres-
sexdin pece by an average of 4.5 pescent
The costs for chiden up 0 the age oftw.
amounted 1 an average of EUR 1,122
per yesrin 2022, the same year, an ave-
rage of 3,494 earos was spent on pursery
essentiak. To make ends meet, parents
are buying more ofien from  discount
stores, cheap plationms from the Far East
o secondthand goods, Asan markes-
places such as Termu or Shein appeal 10
the younge generation in paricular with
these aggressive marketing meshod, ent-
cing them with lower prices and many
dscount campaigns. Bt cheap & ot ak
ways good,

Used is fine, too

The: trend towards seconcthand shop
ping is not only easy on the wallet, but
ko on the environment. A good option
i clothes and equipment fo batves and.

TRENDS

Durch atmungsaktive
Materiatien und.

1t 50 Martin Karke, Head of Marketing
der Allison GmbH fir die Marke Joje.
Mit der neven Babyschale Signature
Sprint amwortet das Unsernehmen auf
die mobilen junger

atmungsakiive
tungskandile aus, Auch die Schiafsicke

schitren die Matrat-

n von.
vor Higzestan.

Familien, denn sie kann unkompliziest
2wischen verschiedenen  Fahrzeugen
gewechsel wesden, Flexibed st der inno-

materials and venila-
tion channels, Triw-
meland mattreses
protect against heat
buildup.

wird der Markt in

22,5 Prozent,
im fahv 2022 um weltere 69 Prozent,
meddet das IFH Kol Viele Hindier fol
en bereds diesen Trend und bieten G
brauchtwarensortiment

mit seinen vier rundherum schwenkba
e Ride, dhe bel Beckaf einfach Gber
K

einer integrienten Beldfung ausgestatet,
die die Termperatur im Schlafsack inner-
balb von flinf Minuten um drei Grad
senken kann.

'Das neue Baby-Mixchen von Avipunk-
et chenflls mit cinem ausgekligelen
Schlafsack wird

g cxs

Ice Heifs Baby!
Auf den Kiimawandel mit zunehmen-
den Hitzeperioden reagieren die Her
steller auch im Bereich Autokindersitze

nosen des IFH Kain und der BBE Han-
delsberatung Jihvlich welter um ein bis
2wei Prozent

e an. wachsen. Groke Wachs-
- tumsspriinge
tung sind Mietkonzegte, die Gber eigen-
e die Hersteller D
selbst Auf des Plait-
fom Seclive 23hien zir uméanget.  Drehund Angepuna i viele Nevbe-
tenin.

chen Produkapalette unter anderem
Ginger, Laufi-

Keinen Passagiere vorbeugen sollen. Bei
den neuen |Size Sitzen First Seat Re
dline und Seat105 von Chicco kommen
atmungsaktive Bambustasem zum Ein
satz, dhe Feuchitgket ableten und somit
die Temperatur regulieren. Die Ricken,
lehne des Reboarders Seat105 s fir den
optimalen Lufurchiass perforer. im

Kinderwagen,
der, Betten, Mabel und Milchpumpen.

Der Herseller Wunderwiege bieset si-
Fedenviege prinzipiel

als Kaue- oder als Mietmodel an.

Wettbewerbsvorteile

durch Mehrwert

Die Erwartungen der

‘wandeln sich stes. Hersteller wie Hind-
Tex missen mehr denn je kundenorien-
tiest sein und agieren vesmebt Gber In-
fluencer und Hebammen, um Schwan-
gere und frischgebackene Ftem 7u er-
reichen. Mt neven Konzepien wie
Produltvermietung oder dem Angebot
von Reparaturkeistungen wid ein Meh-
wertgeschen, der Wetbewerbsvorte-
le brings. 2023 errichte der Markt fr
Baby- und Kinderausstatung, Gbes alle
Segmente hinweg ein Volumen von
rund 7,7 Millarden Euro und stiegdarit
leicht im Vorjahresvergleich. Trotz der

62 10 st

Nach wie vor hoch im Kurs sehen Pro-
dukte, die sich vielseiig einsetzen las-
sen. Wrihﬂh\dtv\ﬂw'n!ﬂ.dw
bei der Kaulentscheidung eine

wichtige Rolle spielt: wnwm»

heifien Togen Gber einen ReiRverschluss
ein Neazfenster gedfines werden. Auch
die neven Kinderwagen-Babywannen
Flexi und Gran Comfort von Chicco
Kommen mit seidichen Netzeinsitzen
i eine bessere Lufzirkulation,

1st Steps — Aug. 2024
Print& online — BDKH-
Trendbericht

it sinen undhersm scheikaren

Rilern Kanss der Swiv von Nna lelht
masilert wenden.

With s allcound swivel wheels, the

Swiv from Nuna is easy to navigate.

balance ke, beck,furniture and breast
pumps.The manufacturer
offers its automatic spring cradle as @
purchase or rental model.

Competitive advantages
through added value

The expectations of the young target
group are constantly changing. Manu-
facturers and retailers need 10 be more

Evergreen
multifunctionality

The keading wrade fair Kind + Jugend in
Cologne continues to be the focal point

are merving a trend that plays a very
Important role in purchasing decisions:
mulifunciionaity,” says Martin Kark,
Head of Marketing at Alfson GmbH fox
the Joie brand. With the new Signature
Sprintinian car seat,the company i re-
sponding o the mobile challnges of
young familes, as it can be easily swit-
ched bewween diferent vehicles. The in-
novative new Swiv baby camage from
Nuna s fleuble with its four swivel
wheels, which can be uniocked as rqui-
red simply by pressing a bution on the
hande.

Ice hot baby!

Manutacturers are ako responding 1o ci-
mate change with increasing heatwaves
inthe area of chid car sews with marert
abs that e desigred © prevent heat
bk in young passengess. The pew -
S0 e Fist Seat Rechine and Seat105
from Chicco use breathabde hamboo f-
bers that wick away moisture and thus
regulate the temperature. The backrest of
the Sea105 reboarder s perorated for
optimum ai flow. On hot days, 3 mesh

ented than ever and are in- window can be opened via a Zippe in

i midwi-  the s c st The
pregrant women and new  new Hexi and Gran Comfort carmycots
¥ concepts such as product  fom Clicco ako come with side mesh
+offer of tepai services cre-  insets kor betier air circultion. At T
akue that bings compesiive  meland, 2 is ot only the baby and

In 2023, the market for
hikdren's exuipment across

chidren's mattresses that are. characte-
rized by breathable maerias and ventl
tondhanne.

s a slight year-cnyear io-
e the challnges, the mar-
inue 0 grow by one 1o two
all in the coming years,

skoeping bags are ako equipped with an
integratec ventiation system that can ko
wer the temperature in the skeeping bag
by three degrees within fve minutes. The

» fovecasts by IFH Cologne  new Baby Maxchen from Al aso scors
indelsberatung. Major feaps  with a sophisticated ventation system.
ot expected. The skeping bag is made fom Supima

cotton, under  tlonality outdoor ac-
oture, ur- from the sities.
the texties durability. ban sports enthusiasts” will ako be
addessedas a target group. Usingamo- No baby blue and pink, please!

With built-in power
Sl hotas are cfen the kg xcior
in the purchase decison. The butin
powwer bunk i the MaviGos Fame baby
caniage is particularly practical. The L
miRidke LED lighting system on the frame,
which iumines drk paths in the eve-
ing and o makes the pushchair ksl
visie, contibutes 1 sakty. The hetgh-
acfasabie ttachmons o the fame s easy
on parenss’ backs.

Baby carriages from the kit
The Bnern codor bugey specit
tk (Trendsfor K

oo system, customers can seect -
rentframes, wheels, cokors,fabrcs, com-
bination and sperts unis according 1o

Absolutely.timeless and above trends
ae wopks such as gender equaliy,
‘Which, according to Corinna Links, Ma-

In the design of luxury cars
Anciher trade fair novely in Cologne
will e a tfk baby cantiage i cooperation

GmbH, the
Berin-based 1oy company celebrated
the launch of its educatonal initiative
~Colors are for everyone”. .We have 4
responsibity 10 question stereotypical

10 the brand core: The focus on func

with the car manulactures Auch. This Is  role: models and do our part 10 ensure
Recaro Chidsafety will also be launch-  his indidual personaly,” says Corinna
ing the Axion 1 premium chiki car seat  Links. By consciously. designing our
wllhadm'yllmnlh:vmﬂo(m products, we can create inspiing and
c fanes, there will -~ diverse (play) worlds that are free from.
mhubmh-pnamm based  gender stereonypes.”  bakh.ewen

den Bedingungen angebaut wird und
den Textilien lange Haltbarkest veresht,

eingebauter Power
Nicht sehen geben kleine Dedails .n»
Ausschiag fi die K

werden geziet die Fans schnedler Fahr
Zeuge ins Visier genommen. Auch bl
Recaro Childsafety wird der Premium-
Austokindersitz Axion 1 mit einem Design
aus der Welt der Sportwagen auf den

les. Since last year, inflaion and price
increases in allareas have been a burden
on bouseholds. The industry s stnuggling
with high energy costs, bureaucratic
hurdes, 2 shortage of skilld workees
from Asia. In ackition,

sonders peaktisch st die «»;,nmmv
Power Bank im M

scl o mch e o Hiags ek
geben

Ve e of chde change sich a5

Fame. Zur Sichesheit wigt das lun»Ruk
LED-Beleuchuungssystem am

bei, das am Abend chunkle mw aus
euchiet und auch den Wagen sel
sihar mach. k..\m»u-mm.(»
Eter st der hohenversielibare Aufatz
des Fame.

Kinderwagen aus dem
Baukasten

Der bayerische Outdoor Buggy-Spezia-
st (Tencs for Kick) i el Ver
inderung beim Maskenke an: Der Fo-
s Funktionalet und Robusthet
Ouseooraktviten wind enweier. Kin-
1 sollen auch urbane Sporentsis
e s Zicupge anggeprochen wer.
e, Uber einen modulaen Baukasien
Kionen Kunden verschiedkne Gestele,
Ridks, Farben, Stoffe, Kombi-und Sport
cinheien nach dem Mix & Match-fri-
Zip uswibien, umsich den ganz pers

Trumkinderwagen zu basin

Im Design von Lisauskarossen
fine weltere Messencubet in KGin wird
it Kinderwagen in Kooperaton mit
demn Automabiberseler Aud e, Hiee

des Porsche 911 aus den s«m.gm

Keine Rosa-Hellblau-Falle
Absolut zeitios und Gber den Trends.
hend sind Themen wie die Gleichbe-
rechiigung der Geschlechter, die nach
Ansicht von Corinna Links, Geschifts
fhrerin der Belines Kindsgut GmbH,
bereits im Kinderzimmes beginnt,Im Juli
hat das Berliner

peay increasingly
affecting companes in some regions,
Unfke France or Spain, for exarmpe, the
‘German economy s stagnating,

The economic uncertainty s Jed 10 re-
suctunng meases and inschencies par
dculaly among small and mediumsized
companies. Fren - manutaciurers  of
chiben's prockacts wene notsparec Some
companies announced that they woukd
(onceagain)reoca

men den Launch seiner Bildungsinitiati-
ve farben sind fur alle da® gefeient.
Wi haben die Vesantwortung, stereoty
pe Rollenbilder 2u hinterfragen und un-
seren Tel dazu beizutragen, dass jedes
Kind seine individuelle. Persdolichkeit
el endalten kann, fordent Corinna
Links. .Durch die bewusste Gestaltung
unserer Produkte kbnnen wir ingpirie-
rende und vielfiltige (Spiel)Weken
schaffen, die frei von Geschlechierkli
schess sind”

ong after coronvirus and the
war in Uktaine, Cermany's eco-
nomic sitation remains uncer

tain and is affecting bith rates and the
consumer climate for couples and fam

kol urope despie faghe upply chains
“During e pancenic and afes the st
e war i Uksaioe, many maniacurers
considened bringing. prockxtion back 1
furope,” reports Dr. Alessancko Zanin,
BOKH Chaiman of the oard and Com-
mescial Geswsal Manages Europe at v
G, “Now the g costs seen 1 have
e nthink *

Falling birth rates

The industry s ako concemed abou the
docining birth raes. They have falen par-
dcularly ceamaticallyin the past wo years
7.1 percent fewer babies weve born in
2022 than in the previous year, and 6.2
percent fesver biths in 2023, The first -
gures fo the current year ane o cause for

e Stegs 63

Kompetenz-Netzwerk BDKH

und Erfa

Unsere Branche ve:

dert sich stetig. Information
rungsaustausch entscheiden heute iiber

Ihren Erfolg. In Zeiten des Wandels ist der Bundes-
verband De
V. (BDKH) Ihr ves
Industrieverbund von Herstellern fur Hersteller von

scher Kinderausstattungs-Hersteller
dasslicher Partner. Wir sind cin

Kinderausstattung - vom Autositz bis zur Zahnungs-
hilfe. Uber alle Marken hinweg und jenseits des
Wettbewerbs. Ihr Kompetenznetzwerk bei Fragen
und Anliegen. Wir bieten Ihnen Insights und Beges:
nung innerhalb unserer Branche. Wir sind Netz-

werker, die sich filr einen fairen Wettbewerb sowie
hohe Sicherheits- und Produktionsstandards

Als Verband nutzen wir unsere Starke,

inset;

wm uns gemeinsam fiir bestmogliche Bedingungen
in unserer Branche einzusetzen.

Machen Sie mit!
(O]

Trends: Neue Krafte aus der Krise / New powers out of the

crisis
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Jungste Veroffentlichungen B2B/B2C

bld

Ein Kind kostet nach Angaben des Bundesverbands deutscher Kinderausstattungs-

Hersteller, kurz BDKH, monatlich etwa 630 Euro. Bis zum 18. Lebensjahr kommen da
locker

Kind + Jugend Online-Magazin —
Juli 2024 — BDKH-Statements zu
Siegeln

ur
s
KIND +

NSEND Dle Messe  Events  Aussteller

Euro

(A ) Business+innovation ) Siegel gut, alles gut?
zusammen. Doch wéhrend in Deutschland inzwischen jedes finfte Kind und jeder

vierte junge Erwachsene als armutsgefahrdet gilt, ,gibt das familidre Umfeld pro Kind
Diese Siegel punkten in der Zielgruppe Eltern im Schnitt von Jahr zu Jahr mehr Geld aus®, heiBt es beim BDKH. In Deutschland

Siegel gut, alles gut?

waren das 2022 rund 7,65 Milliarden. Euro. Das entspricht 3,4 Prozent mehr als im

Vorjahr.

o Seite tellen & Selte drucken Lesedauer ca. 5 Minuten
Allein zwei Milliarden Euro flieBen dabei in die Erstausstattung der Kleinen bis zum

zweiten Lebensjahr. Die Geburtenrate aber hat im letzten Jahr einen historischen
Tiefstand erreicht. HeiBt: Flir immer weniger Kinder gibt es immer mehr Dinge.

08 jull 2024

Eltern sind besonders kritisch, wenn es darum gent, Produkte fOr Inren Nachwuchs zu kaufen. Wir haben uns beim Bundesverband

Deutscner Kinderausstattungs-Hersteller (8DKH) umgenort und uns mit drel Unternenmen der Baby- und Handelsblatt On“ne — Mal 2024 — BDKH_Input

Kleinkindaustattungsbranche — Allison, Kindsgut und Traumeland - darober unternalten, warum Slegel so wichtig sind und auf l lil“dcl\h]ilu Angst wichst mit Alles Vir:

welcne Slegel (werdende) Eltern besonders achten Zu m Thema Ki nderausstattu ng




Social Media

Bundesverband Deutscher Kinderausstattungs-Hersteller e. V. (BDKH)

Ihr Industrieverband fiir die Babybranche fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz - Best in Baby

Business!

[ar.'] Bundesverband Deutscher Kinderausstattungs-Herstelle...

930 Follower:innen
2 Monate « ®

J Heute startet die dreitdgige Fachmesse fiir Kinderausstattung Kind + Jugend

Ksln.

Welche neuen Produktfeatures erwarten uns, mit welchen Entwicklungen und pain

points kédmpft die Branche?

s} Der BDKH-Trendreport 2025 macht klar: Das Ende der Komfortzone ist erreicht.
Die Geburtenziffer plumpst weiter in den Keller, das Marktvolumen schrumpft

mittlerweile merklich. Aber die Krise birgt auch Chancen ...

#Kinderausstattung #Koelnmesse #KindundJugend2025 #BDKH #Trendreport

BDKH-Trendbericht 2025 - 11 Seiten

[ar.'] Bundesverband Deutscher Kinderausstattungs-Hersteller e....

930 Followerinnen
2 Monate + @

- Die Kinderaustattungs-Branche befindet sich in einer heftigen Phase des Umbruchs,

die von allen beteiligten Playern Anpassungen erfordert.

" BDKH-Geschaftsfiihrer Michael Neumann beschreibt in der neuesten Ausgabe des
Fachmagazins Childhood Business die aktuelle Lage der Branche, welche neuen Wege
Héndler und Hersteller gehen und warum die Présenz auf Fachmessen wie der Kind +

Jugend nach wie vor wichtig ist.

#Interview #Fachmagazin #Kinderausstattung #Branchennews

,Never
waste
a good
crisis!”

Die Plattform LinkedIn
nutzt der BDKH mit
einem eigenen
Verbands-auftritt mit
aktuell mehr als 900
Followern — meist aus
unserer Branche. Der
Auftritt wird fur News,
Kommentare und
Veranstaltungs-
hinweise genutzt. Die
vielfaltigen Aktivitaten
unserer Mitglieder und
Fordermitglieder, die
vom BDKH geteilt
werden, vermitteln
anderen Branchen-
akteuren ein lebhaftes
Bild unserer
Verbandsarbeit.
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Bundesverband Deutscher Kinderausstattungs-Hersteller (BDKH) e. V.
Brunnenallee 106 . D - 50226 Frechen

info@bdkh.eu | www.bdkh.eu

Tel +49 (0)911 99 44 67 28

Geschaftsfuhrer: Michael Neumann

chﬁnd: Dr. Alessandro Zanini (Vorsitzender)
Theis, Dr. Robert Gietl, Olive\r Beger, Oliver Mecky, Heidi Schafer
ssistenz: Christina Notzon | Presse und PR: Lioba Hebauer

\'...
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